
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          กาแฟชะมดแบรนด์ตราสากลขยายตลาดเพิ่มฐานลูกค้าเข้าสู่กรุงเทพฯ เตรียมออกผลิตภัณฑ์ต่อยอดธุรกิจ
ภายในสิ้นปีนี้ หวังรักษาระดับรายได้เลข 6 หลักแย้มมีแผนบุกประเทศเพ่ือนบ้าน 
 
          นายสากล กรวยทรัพย์ เจ้าของธุรกิจกาแฟชะมดแบรนด์ "ตราสากล" (Sakol) เปิดเผยกับ 
"ฐานเศรษฐกิจ" ว่า แบรนด์เร่ิมด าเนินการขยายตลาด เพื่อเพิ่มจ านวนฐานลูกค้า และรายได้ให้กับแบรนด์ ล่าสุดได้
น าผลิตภัณฑ์เข้ามาวางจ าหน่ายในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครท่ีองค์การตลาดเพื่อเกษตรกร (อ.ต.ก.) และศูนย์ราชการ
เฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550 ถนนแจ้งวัฒนะ อีกท้ังยังเตรียมน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด
ในรูปแบบของ ครีมทาส้นเท้าแตก และเครื่องดื่มกาแฟชะมดพร้อมดื่ม โดยขั้นตอนในปัจจุบันอยู่ระหว่างการ
ด าเนินงานเพ่ือขอการรับรองจากส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 
 
          ส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ดังกล่าวของแบรนด์คาดว่าจะ
เริ่มท าตลาดได้ภายในสิ้นปีนี้ อย่างไรก็ดีแบรนด์ยังมีแผน
ขยายตลาดไปสู่ประเทศเพื่อนบ้านด้วย โดยปัจจุบันอยู่ใน
ระหว่างขั้นตอนของการศึกษาหาข้อมูลในการเข้าไปท าตลาด
ของแต่ละประเทศว่าเป็นอย่างไร ซึ่งแบรนด์เองได้มีการ
เตรียมความพร้อมด้วยการปรับแพ็กเกจใหม่ เพื่อให้ดูเป็น
มาตรฐานสากลมากขึ้น 
 
          ท้ังนี้ เดิมทีลูกค้าส่วนใหญ่จะเข้ามารับประทานกาแฟท่ีหน้าฟาร์ม ซึ่งอยู่ในพื้นท่ีของเกาะช้าง จังหวัด
ตราด และซื้อผลิตภัณฑ์กลับไปเพื่อรับประทานเอง และน าไปเป็นของฝากเป็นหลัก โดยรับรู้ข่าวสารการ
ประชาสัมพันธ์ของแบรนด์ผ่านทางโบรชัวร์ และป้ายประชาสัมพันธ์ท่ีติดไว้ตามทางบนเกาะช้าง นอกจากนี้ 
ผลิตภัณฑ์ของแบรนด์ยังมีวางจ าหน่ายท่ีร้านขายของฝาก เช็คอิน ฟาร์ม เอาท์เลท จังหวัดตราด และการจ าหน่าย
ผ่านช่องทางออนไลน์ไม่ว่าจะเป็นไลน์, เพจเฟซบุ๊ก และเว็บไซต์ 



 

          "จากกลยุทธ์การท าตลาดดังกล่าว เชื่อว่าจะช่วยให้แบรนด์สามารถรักษาระดับ
รายได้ท่ีตัวเลข 6 หลักต่อปีได้เท่าๆกับในปีท่ีผ่านมา เนื่องจากสภาพเศรษฐกิจท่ีไม่ค่อย
ดีเท่าใดนัก ส่งผลท าให้ก าลังซื้อจากผู้บริโภคลดลง อย่างไรก็ดี มองว่าในปีหน้ารายได้
น่าจะเพิ่มมากขึ้น หลังจากท่ีประเทศไทยจะมีการเลือกตั้งเกิดขึ้น ซึ่งเศรษฐกิจก็น่าจะ
กลับมาขยายตัวได้" 
 
          นายสากล กล่าวต่อไปอีกว่า ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ภายใต้แบรนด์ ตราสากล 
ประกอบไปด้วย กาแฟชะมด และสบู่กาแฟชะมด โดยมีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์อยู่ท่ีมีการ
ท าวิจัยจากกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี อีกท้ังสรรพคุณของกาแฟยังช่วยปรับ
สมดุล และเพิ่มระดับออกซิเจนในกระแสเลือด รวมถึงมีคุณสมบัติในการต่อต้านเซลล์มะเร็งตับ และมะเร็งล าไส้อีก
ด้วย 
 
          ด้านหลักคิดในการท าธุรกิจให้ประสบความส าเร็จนั้น มองว่าอยู่ท่ีการน าเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพให้กับ
ผู้บริโภค คัดสรรแต่วัตถุดิบชั้นดี เมื่อผู้บริโภคได้สัมผัสก็จะท าให้รู้สึกได้ถึงความใส่ใจในทุกขั้นตอนของการผลิต 
ตั้งแต่การเพาะเลี้ยงพันธุ์ชะมด และการให้เมล็ดกาแฟพันธุ์ โรบัสต้ากับชะมด ซึ่งหลังจาก ท่ีผ่านกระบวนการย่อย
ด้วย เอนไซม์ภายในกะเพราะของชะมด ก็จะท าให้เกิดปฏิกิริยากับเมล็ดกาแฟท าให้รสชาติกลมกล่อม จากเดิมท่ี
พันธุ์โรบัสต้าจะมีรสชาติขม และเปร้ียวโดด 
 
          อนึ่ง ธุรกิจกาแฟชะมดแบรนด์ ตราสากล เกิดขึ้นจากความ
สนใจในการเลี้ยงชะมดของนายสากล หลังจากท่ีได้ดูสารคดีเกี่ยวกับ
การเลี้ยงชะมดของประเทศอินโดนีเซีย โดยใช้เวลาลองผิดลองถูกอยู่
เกือบ 3 ปี จากการทดลองเลี้ยงชะมดเพียง 5-6 ตัวในกรง และเฝ้า
สังเกตพฤติกรรมในการรับประทานอาหาร จนถึงการซื้อเมล็ดกาแฟ
มาให้รับประทาน จนพบว่าเมล็ดกาแฟพันธุ์โรบัสต้าเป็นพันธุ์ท่ีดีท่ีสุด 
และเหมาะกับการน ามารับประทานหลังจากผ่านกระบวนการย่อย
ของชะมดแล้ว โดยเริ่มจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อย่างเป็นทางการเมื่อปี 
2559 ซึ่งปัจจุบันท่ีฟาร์มมีชะมดท้ังหมดกว่า 300 ตัว 
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