
 

เพิ่มมูลค่าลางสาดเพื่อปากท้องเกษตรกร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          อุตรดิตถ์เป็นจังหวัดท่ีมีเกษตรกรปลูกลางสาดมากท่ีสุดในประเทศ แต่ช่วงปีสองปีนี้ลางสาดกลับมีราคา
ตกต่่ามากท่ีสุด เกษตรกรขายได้กิโลกรัมละ 5-8 บาทในขณะท่ีต้นทุนอยู่ท่ีกิโลกรัมละ 22 บาท ท่าให้เกษตรกร
จ่านวนมาก อยากจะท้ิงสวน 
 
          จากปัญหาดังกล่าว ท่าให้นักวิจัยของมหาวิทยาลัยราชภัฎอุตรดิตถ์  ศึกษาวิจัยเรื่องลางสาดอุตรดิตถ์ 
หลายโครงการด้วยกัน 
 
          ปิยวรรณ ปาลาศ  คณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์  หัวหน้าโครงการวิจัย
กระบวนการวิจัย เพื่อการ ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก ด้วยผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ของจังหวัดอุตรดิตถ์สู่การต่อยอด
เชิงพาณิชย์:กรณีศึกษาจังหวัดอุตรดิตถ์ บอกว่า ทางมหาวิทยาลัยได้โจทย์จากส่านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 
(สกว.) ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ (Signature product) ของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 
          ท่ีผ่านมามหาวิทยาลัย เคยวิจัย เรื่องทุเรียนหลงลับแลและหลินลับแล  จนประสบความส่าเร็จในระดับ
หนึ่ง มาแล้ว  คราวนี้จึงเล็งไปท่ีลางสาด ซึ่งในช่วงเวลาดังกล่าวก่าลังประสบปัญหา หลายด้าน ผลผลิตท่ีออกมา
พร้อมๆ กัน ท่าให้ราคาตกต่่า เกษตรกรขาดแรงจูงใจ ในการจัดการสวน เนื่องจากผลตอบแทนไม่คุ้มค่า และขาด
องค์ความรู้ในการแก้ปัญหา ท่าให้เด็กรุ่นใหม่ๆ เริ่มไม่รู้จักลางสาด  ซึ่งประเด็นนี้ เป็นความท้าทายต่อนักวิจัยอย่าง
มาก 
 
 
 



 

          "เราท่าการวิจัยท้ังเชิงพื้นท่ีและ เชิงพาณิชย์ เพื่อการอนุรักษ์ และการ สร้างคุณค่าให้กับลางสาด การมอง
ถึง ผู้ประกอบการท่ีเป็น Social Enterprise และสิ่งส่าคัญท่ีจะท่าให้โครงการประสบความส่าเร็จ ต้องเน้น
กระบวนขับเคลื่อนโดยใช้หลักการ Social engagement เพื่อท่าให้ลางสาดเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมี อัตลักษณ์ ไม่ได้
มองว่าลางสาดเป็นแค่สินค้า แต่เรามองถึงการบริการ ตลอดจนสามารถสร้างอาชีพ สร้างเครือข่ายกระจายรายได้
ใหก้ับคนในพื้นท่ีได้ด้วย" 
 
          สิ่งท่ีทีมวิจัยท่า ก็คือ การก่าหนดวัตถุประสงค์โครงการ เรื่องการจัดการผลผลิตให้ได้คุณภาพ มีลักษณะ
ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค มีการสร้างความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์ลางสาด นอกจากการขายผลสด 
ยังท่าการค้า กับตลาดเฉพาะ (Niche market) ท่ีมีความต้องการสินค้าพรีเมียม โดยการจัดการกับระบบการผลิต
คุณภาพท่ีต้นทาง เพื่อให้ได้ลางสาดรสชาติหวาน 
 
          นอกจากนี้ยังมีการยกระดับมาตรฐานความปลอดภัยด้วยระบบ PGS Organic มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ลางสาดให้มีมูลค่าสูงขึ้น ท้ังส่วนท่ีเป็นอาหารและไม่ใช่อาหาร โดยใช้การตลาดน่าก่อนท่ีจะพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 
          "การสร้างผู้ประกอบการท่ีมีวิธีคิดเพื่อสังคม จะน่าไปสู่การประกอบการแบบ Social Enterpriseในพื้นท่ี 
จึงต้องมี การสร้างแบรนด์สื่อสารทางการตลาด และการศึกษาช่องทางตลาดจากการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ในป่าวน
เกษตร" อาจารย์ปิยวรรณ กล่าวและว่า การเพิ่มมูลค่าของลางสาด ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะเชื่อมกับ 
ผู้ประกอบการ โดยใช้กลไกตลาดเป็นตัวน่า 
 
          "เราดึงศาสตร์ต่างๆ ของอาจารย์ในมหาวิทยาลัย และภูมิปัญญาของชุมชนมาช่วยกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
โดยน่าเทคโนโลยีต่างๆ มาใช้ศึกษาถึงคุณลักษณะ คุณสมบัติทางกายภาพ และชีวภาพต่างๆ ของลางสาด เพื่อ
หาอัตลักษณ์ของลางสาด" 
 
          อาจารย์ปิยวรรณ บอกว่า การศึกษาลักษณะเฉพาะของลางสาดให้ลึกลงไป สามารถน่ามาพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณค่าได้หลากหลาย ท้ังน้่าลางสาด  สเลอปี้ลางสาด ท่ีมีคุณค่าทางอาหาร  ให้วิตามินซีสูง ตลอดจน
การมีสารต้านอนุมูลอิสระ ท่าให้เกิดผลิตภัณฑ์บ่ารุงผิว ท้ังซีรั่ม โลชั่น สบู่ และถ่านสปา จากลางสาดท้ังเปลือก 
เนื้อ ผล และเมล็ด  ท่าให้เกิดการกระจายรายได้ให้คนในพื้นท่ีไม่น้อยกว่า 9.75 ล้านบาท จากการขายเฟรนไชส์ 
และผู้ประกอบการเครื่องส่าอาง ออร์แกนิกส์ท่ีสนใจ Intermediate  product จากลางสาด ไปเป็นสารตั้งต้น 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ ์
 
          นอกจากนี้ยังมีการสร้างเรื่องราวจากการออกแบบผลิตภัณฑ์ สร้างแบรนด์ โดยบริษัท ยินดีดีไซน์ มาช่วย
สร้างแรงบันดาลใจ ให้กับทีมวิจัยและพื้นท่ี จนเกิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคจ่านวนมากใหค้วามสนใจ 
 
          ท่ีส่าคัญโครงการยังสามารถสร้างจิตส่านึกการอนุรักษ์ลางสาด จนเกิดการจัดตั้งชมรมคนรักลางสาดขึ้น 
มีระบบและกลไกของกลุ่มในการควบคุมมาตรฐาน การผลิตลางสาดคุณภาพของเกษตรกร เพื่อ ท่ีจะส่งให้ร้านเล
มอนฟาร์ม โดยมีผู้ประกอบการ Farmer shop ในการรับและกระจายสินค้า 
 



 

          ภายหลังจากด่าเนินโครงการ สิ่งท่ีเกิดขึ้น คือ ราคาลางสาดสูงขึ้นจาก กิโลกรัมละ 8 บาทในปี พ.ศ. 2560 
เป็นกิโลกรัมละ 20 บาท จากการผลิตลางสาดคุณภาพด้วยองค์ความรู้ทางด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี แสดง
ให้เห็นถึงการสร้างรายได้ของลางสาดเพิ่มขึ้นถึง 150 เปอร์เซ็นต์ 
 
          และในปี พ.ศ.2561 ทางร้าน เลมอนฟาร์ม ยังสั่งซื้อลางสาดของอุตรดิตถ์มากกว่า 20 ตัน เมื่อคิดเป็น
มูลค่าอยู่ท่ีประมาณ 1.1 ล้านบาท นอกจากนี้ยังมีการสานประโยชน์จากการสื่อสารด้านการตลาด โดยใช้กลไก
วารสารของร้านเลมอนฟารม์ในการท่ีจะโฆษณาให้คนหันมาบริโภคลางสาด ช่วยอนุรักษ์ป่าไม้ 
 
          "ผู้บริโภคจึงไม่ใช่แค่ซื้อเพราะอยากลองทานลางสาดอุตรดิตถ์แต่พวกเขายังได้เป็นส่วนหนึ่งในการอนุรักษ์
ป่าผืนป่าในระบบวนเกษตรท่ีมีลางสาดอยู่ 556 ไร่ ด้วยวิถีการอยู่ร่วมกันระหว่างคนกับป่าอย่างยั่ งยืน" อาจารย์
ปิยวรรณ กล่าว 
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