
 

“สกินเทค” ผลิตผงล้างหน้าจุดขายนวัตกรรมข้าวไทย 

 
          "สกินเทค" ส่งผงล้างหน้าจากสารสกัดข้าวไทยสายพันธุ์ GI เจ้าแรกในไทยสู้ศึกการตลาด  ชู
นวัตกรรมดึงสารสกัดส าคัญดึงดูดใจผู้บริโภค  ระบุเริ่มขายเครือเดอะมอลล์ และจีน พร้อมเตรียมขยาย
ตลาดไปเซ็นทรัล ก่อนออกลุยงานแสดงสินค้ายุโรปร่วมกระทรวงพาณิชย์  และงานอินเตอร์ชาร์มเกาหลี 
 
          นายสุพัฒน์  เลาระวัตร กรรมการผู้จัดการ  บริษัท  สกินเทค  อินเตอร์โปรดักส์  จ ากัด ผู้ผลิตและ
จ าหน่ายเครื่องส าอางภายใต้แบรนด์ "สกินเฮฟเว่น" (Skin Heaven) เปิดเผยกับ "ฐานเศรษฐกิจ" ว่า บริษัท
ได้น าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดในรูปแบบของผงล้างหน้าจากสารสกัดข้าวไทยสายพันธุ์ GI  หรือ
ข้าวท่ีเพาะปลูกในพื้นท่ีซึ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications : GI)โดยถือเป็นเจ้าแรกของ
ประเทศไทยท่ีท าผลิตภัณฑ์ล้างหน้าในรูปแบบดังกล่าว  จากเดิมท่ีตามปกติผลิตภัณฑ์ท่ัวไปในตลาดจะเป็น
รูปแบบของโฟม 
 
          ท้ังนี้  ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวเป็นนวัตกรรมท่ีพัฒนามาจากข้าวไทยซึ่งมีคุณสมบัติส าคัญในการเป็นท่ี
ยอมรับจากผู้บริโภคท่ัวโลก  เนื่องจากข้าวไทยแบบ GI ซึ่งเป็นการปลูกในท่ีเฉพาะ โดยเลือกใช้พันธุ์ข้าว
สังข์หยด จากจังหวัดพัทลุง และข้าวเหนียวเขาวง  จากจังหวัดกาฬสินธุ์ ซึ่งจะมีวิตามินและแร่ธาตุท่ีแตก 
ต่างจากข้าวท่ัวไป เมื่อน ามาสกัดเป็นเครื่องส าอางจะช่วยท าให้ผู้ใช้มีผิวพรรณท่ีดีขึ้นอย่างมีประสิทธิภาพ
อีกท้ังยังเป็นการเพิ่มมูลค่าจากข้าวเปลือกธรรมดา ซึ่งส่วนใหญ่จะมีราคาอยู่ท่ีประมาณ 10 บาทต่อ
กิโลกรัมได้ถึง 400 เท่า "เราสามารถเพิ่มมูลค่าจากข้าวเปลือกธรรมดาได้ถึง 400 เท่า  โดยเราจะรับซื้อ
ข้าวเปลือกจากแปลงท่ีเป็นเกษตรอินทรีย์ เพื่อน ามาสีด้วยเครื่องสีในโรงงานของบริษัทเอง ซึ่งปริมาณข้าว 
60 กรัมท่ีผ่านนวัตกรรมให้เป็นผลิตภัณฑ์แล้วสามารถขายได้ท่ี 800 บาท"   ส าหรับกลยุทธ์ในการทาตลาด
นั้น ล่าสุดบริษัทได้นาผลิตภัณฑ์วางจ าหน่ายแล้วในเครือของเดอะมอลล์กรุ๊ป โดยมุ่งหวังเจาะกลุ่มลูกค้า



 

เป้าหมายตั้งแต่วัยรุ่นไปจนถึงผู้สูงอายุ  อีกท้ังปัจจุบันก็อยู่ในขั้นของการเจรจาทางธุรกิจกับเครือเซ็นทรัล 
และจะขยายสู่ช่องทางอื่นเพิ่มเติมอย่างต่อเนื่อง เพื่อขยายฐานลูกค้าขณะท่ีในส่วนของการทาตลาด
ต่างประเทศ  บริษัทได้เริ่มน าผลิตภัณฑ์ไปท าตลาดแล้ว ท่ีประเทศจีน แต่ยังมีจ านวน ไม่มาก 
 
          อย่างไรก็ดี  บริษัทก าลังอยู่ระหว่างการเจรจาความร่วมมือกับกระทรวงพาณิชย์  ในการเดินทางไป
ร่วมงานแสดงสินค้าท่ียุโรป  เพื่อแนะน าผลิตภัณฑ์ให้เป็นท่ีรู้จักของบริโภคในโซนดังกล่าว นอกจากนี้
ในช่วงปลายเดือนพฤศจิกายน  บริษัทมีแผนท่ีจะเข้าร่วมงานแสดงสินค้าประเภทเครื่องส าอางท่ีประเทศ
เกาหลี ภายใต้ชื่องาน อินเตอร์ชาร์ม (inter CHARM BEAUTY EXPO KOREA) โดยมองว่าตลาด
เครื่องส าอางของเกาหลีเป็นตลาดท่ีใหญ่รองจากประเทศญี่ปุ-น ซึ่งการท่ีบริษัทไปเปิดตัวผลิตภัณฑ์ภายใน
งานดังกล่าว เชื่อว่าจะช่วยเป็นช่องทางกระจายสินค้าเครื่องส าอางไทยให้เป็นท่ีรู้จักในระดับโลก 
 
          "จากกลยุทธ์การท าตลาดในรูปแบบดังกล่าวเชื่อว่า
ผลิตภัณฑ์ผงล้างหน้าจากสารสกัดข้าว ไทยสายพันธุ์ GI จะ
สามารถสร้างรายได้ให้กับบริษัทได้ประมาณ 2-5 ล้านบาทต่อ
เดือน หรือประมาณ 36-40 ล้านบาทต่อปี และจะเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่องจากการขยายตามยุทธศาสตร์ท่ีวางเอาไว้" 
 
          นายสุพัฒน์ กล่าวต่อไปอีกว่า  บริษัทยังเตรียมต่อยอด
แตกไลน์ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากข้าวไทยไปสู่ น้ าตบหน้า เพื่อ
บ ารุงผิวให้กระชับ  และกระจ่างใสโดยท ามาจากน้ าซาวข้าว  ซึ่ง
เป็นการน าภูมิปัญญาชาวบ้านมาประยุกต์ใช้  โดยข้าวของบริษัท
จะไม่มีสารเคมี 
 
          ดังนั้น  จึงปลอดภัยส าหรับผู้บริโภค ซึ่งกระบวนการผลิตนั้นจะใช้วิธีการทางด้านชีวภาพเพื่อให้ได้
สารส าคัญจากข้าวออกมาด้วยกรรมวิธีแบบเหล้าสาโท โดยแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ในรูปแบบเดียวกันนี้ของ
แบรนด์จากประเทศญี่ปุ่น  ซึ่งใช้วิธีการหมักแบบสาเก 
 
          "ผลิตภัณฑ์น้ าตบหน้า ของบริษัทจะออกสู่ตลาดประมาณช่วงเดือนพฤศจิกายน เพื่อให้ทันออกงาน
แสดงสินค้าเครื่องส าอาง อินเตอร์ชาร์ม ท่ีประเทศเกาหลี เพื่อสร้างความรับรู้ให้กับผู้ซื้อ (Buyer) จาก
ต่างประเทศ  โดยเชื่อว่าด้วยคุณภาพของข้าวไทยท่ีไม่แพ้ชาติใดในโลก ไม่ว่าจะเป็น เรื่องสารอาหาร และ
รสชาติ" 
 
          กลยุทธ์ดังกล่าวสร้างรายได้ 2-5 ล้านบาทต่อเดือน หรือประมาณ 36-40 ล้านบาทต่อปี 
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