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การตลาดของโค กระบือ

โคเนื้อที่เลี้ยงสวนใหญใชเพื่อการบริโภคภายในประเทศเปนหลัก มีการสงออกโคหรือเนื้อโค
นอยมาก โดยปกติผลผลิตโคแบงออกเปน 3 กลุม  (1) โคฝูงหรือโคที่ชาวบานเลี้ยงทั่วไป  (2) โคมัน
หรือโคที่ไดรับการขุนระยะหนึ่งกอนสงฆาสวนใหญมีอายุมากกวา 3  ป  (3) โคขุนหรือโคที่มีสาย
เลือดของโคยุโรปผสมอยูดวย ใหเนื้อคุณภาพดี

ลักษณะโครงสรางตลาดโคเนื้อภายในประเทศ เปนตลาดที่มีผูซื้อนอยรายและผูขายมาก
ราย การเขาตลาดเพื่อทําธุรกิจของพอคาคอนขางยาก เนื่องจากตองมีการลงทุนสูง และมีผลตอบ
แทนสูงเชนกัน ทําใหการเขาตลาดเพื่อทําธุรกิจของผูคารายใหม ตองเสี่ยงกับอิทธิพลของผูคาราย
เดิม เนื่องจากตลาดโคชําแหละคอนขางแคบเมื่อเทียบกับตลาดเนื้อไกหรือเนื้อสุกรชําแหละ

ลักษณะการตลาดของโคเนื้อมีชีวิต
ตลาดโคมีชีวิตแบงออกไดเปน 3 ลักษณะคือ

1. ตลาดทั่วไป เปนตลาดโคมีชีวิตของผูเลี้ยงรายยอยหรือฟารมขนาดเล็ก ผูซื้อจะเดินทางไปติดตอ
ซื้อและตกลงราคากันที่ฟารม ผูซื้อสวนมากจะเปนพอคารายยอยหรือพอคาชําแหละทองถิ่น ซึ่ง
อาจจะรวบรวมซื้อ แลวขายตอใหผูชําแหละขายในทองถิ่นหรือพอคาขายปลีกหรือพอคารวบ
รวมทองถิ่น ลักษณะซื้อขายเปนแบบตอรองราคา และทั้งหมดเปนแบบขายเหมาเปนตัว และ
เกือบทั้งหมดเปนการซื้อไปชําแหละขาย

2. ตลาดนัดโค-กระบือ เปนตลาดที่จัดตั้งโดยเอกชน ณ สถานที่ใดสถานที่หนึ่งที่มีปริมาณโค-
กระบือเพียงพอ มีวัน-เวลาเปดที่แนนอนและเปนประจํา ผูขายตองนําโคไปยังตลาดนัดซึ่งมีผูซื้อ
หลายราย การมีตลาดนัดเปนผลดีตอทั้งผูซื้อและผูขาย กลาวคือ ผูซื้อสามารถเลือกซื้อไดตาม
ตองการ สวนผูขายก็สามารถเสนอขายใหกับผูซื้อโคหลายราย แตจะมีผลเสียตอผูขายอยางมาก
ถาผูซื้อตกลงรวมกัน ไมแยงกันซื้อ  เจาของตลาดนัดบางตลาดเก็บคาบริการจากผูขายเฉพาะ
จํานวนโคที่ขายไดเทานั้น บางตลาดเก็บคาบริการจากโคทุกตัวที่นําเขาตลาดและตัวที่ขายได
ตองจายมากกวา อัตราและวิธีการเก็บคาบริการขึ้นอยูกับเจาของตลาด ซึ่งจะติดประกาศให
ทราบ การซื้อขายจะเปนแบบตอรองราคาและทั้งหมดเปนแบบเหมาเปนตัว ผูขายอาจเปน
เกษตรกรรายยอยหรือพอคาทองถิ่นที่รวบรวมซื้อโคจากเกษตรกรรายยอย แลวมาขายในตลาด
นัดอีกตอหนึ่ง ผูซื้อจะเปนพอคาหลายประเภท อาจเปนพอคาขายปลีกเนื้อโค พอคาขายสง
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ชําแหละหรือพอคาขายสงโคมีชีวิตหรือเจาของโรงงานผลิตภัณฑเนื้อโค มีบางแตเปนสวนนอยที่
ผูซื้อเปนเกษตรกรที่มาหาซื้อเพื่อไปเลี้ยงตอและใชงาน

3. ตลาดเนื้อโคคุณภาพสูง เปนตลาดที่ทําการซื้อ-ขายโคขุนลูกผสม ซึ่งสวนใหญเปนลูกผสม
ระหวางโคพื้นเมืองหรือบราหมันกับโคพันธุทางยุโรป อันไดแก พันธุ Charolais, Simmental
หรือ Hereford ที่ไดผานการเลี้ยงขุนดวยอาหารที่มีสวนประกอบของพลังงานสูงเปนเวลานาน
มากกวา 3 เดือน สวนใหญมีตลาดที่แนนอน ราคาการซื้อ-ขายขึ้นอยูกับคุณภาพของเนื้อโคหรือ
ที่เรียกวาคุณภาพซาก

ผูประกอบการในตลาดทั่วไปและตลาดนัดโค-กระบือ
1. เกษตรกรผูเลี้ยงโค เกษตรกรสามารถจําหนายโคได 4 ทาง คือ ทางพอคาปลีกชําแหละ

ทองถิ่นและพอคารวบรวมทองถิ่น ซึ่งจะซื้อเหมาตัวจากฟารมเกษตรกร อีกทางคือ
ตลาดนัดโค-กระบือ ซึ่งเกษตรกรตองขนสงโคไปตลาดนัดทองที่ตนเองหรือตางทองที่ 
และตองขนสงกลับถาไมสามารถจําหนายไดและบางรายนํากลับมาขายใหพอคาขาย
สงโคมีชีวิต

2. พอคาปลีกชําแหละทองถิ่น เปนพอคาในหมูบาน ตําบล อําเภอ ซึ่งแตละวันจะจําหนาย
โคชําแหละไมมาก ซื้อโคมีชีวิตจากเกษตรกรโดยตรง และอาจซื้อคร้ังเดียวทีละหลายตัว
แลวฝากเกษตรกรเลี้ยงดูตอไปจนกวาจะนําไปชําแหละขายในแตละวัน ในจํานวนที่แน
นอน สวนพอคาปลีกชําแหละในเมืองใหญๆหรือในตัวจังหวัด สวนมากจะรับซื้อโคมี
ชีวิตจากพอคาขายสงโคมีชีวิต หรือจากพอคาขายสงโคชําแหละ เนื่องจากตองการ
หลายตัวในแตละวัน และเพื่อประหยัดแรงงานดวย

3. พอคารวบรวมทองถิ่น  รับซื้อโคจากเกษตรกรตามฟารมและหาซื้อโคจากตลาดนัด และ
ขายโคใหกับพอคาขายสงโคมีชีวิต

4. พอคาขายสงโคมีชีวิต   ซื้อโคจากพอคารวบรวมทองถิ่นตลาดนัดโค-กระบือ และซื้อโดย
ตรงจากเกษตรกร และจําหนายโคใหแกโรงงานแปรรูปเนื้อโค พอคาขายสงโคชําแหละ
และสงผลิตภัณฑผานทางพอคาขายสงผลิตภัณฑเนื้อ และพอคาขายปลีกผลิตภัณฑ

5. โรงงานแปรรูปเนื้อโค  สวนมากเปนโรงงานทําลูกชิ้น และทําจากเนื้อกระบือมากกวา มี
เนื้อโคเพียงเล็กนอยเทานั้น  โรงงานแปรรูปไดเนื้อโคมา 2 ทางคือ ซื้อโคมาจากพอคา
ขายสงโคมีชีวิตและมาชําแหละเองในโรงงาน หรือรับซื้อชิ้นสวนเนื้อโคจากพอคาขายสง
โคชําแหละ และสงผลิตภัณฑผานทางพอคาขายสงผลิตภัณฑเนื้อและพอคาขายปลีก
ผลิตภัณฑเนื้อ
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6. พอคาขายสงโคชําแหละ รับซื้อโคจากพอคาขายสงโคมีชีวิตหรือซื้อจากตลาดนัดโค-
กระบือ ทําการฆาชําแหละแลวขายโคชําแหละและชิ้นสวนเนื้อโคใหแกโรงงานแปรรูป
เนื้อโค และอาจเปนพอคาขายปลีกโคชําแหละใหผูบริโภคดวย

7. พอคาขายปลีกโคชําแหละ  พอคาในเขตตลาดใหญๆ ในเมืองใหญจะรับซื้อโคมีชีวิต
จากพอคาขายสงโคมีชีวิตแลวทําการฆาชําแหละเอง หรือรับซื้อโคชําแหละหรือชิ้นสวน
เนื้อโคจากพอคาขายสงโคชําแหละแลวจําหนายใหกับผูบริโภคตอไป

8. พอคาขายสงผลิตภัณฑ  รับผลิตภัณฑมาจากแหลงเดียวคือโรงงานแปรรูปเนื้อโคและ
ขายสงใหพอคาขายปลีกผลิตภัณฑหรือขายใหกับผูบริโภคโดยตรง

9. พอคาขายปลีกผลิตภัณฑ อาจรับผลิตภัณฑเนื้อมาจากโรงงานแปรรูปโดยตรงหรือจาก
พอคาขายสงผลิตภัณฑแลวจําหนายใหผูบริโภคตอไป

ธุรกิจการคาโดยทั่วไปผูบริโภคสําคัญที่สุด แตผูบริโภคเหลานี้ไมสามารถตอรองราคาซื้อได เนื่อง
จากราคาขายปลีกจะถูกกําหนดใหใกลเคียงกันในแตละตลาดโดยพอคาขายปลีก ซึ่งสวนมากเปน
ชาว  อิสลามและรูจักกันและกัน หรือเปนเครือญาติกัน อีกประการหนึ่งในแตละตลาดมีผูขายเนื้อโค
นอยราย ขาดการแขงขัน

วิถีการตลาด

วิถีการตลาดตามแผนภาพที่ 1  เปนวิถีการตลาดของโคฝูง ซึ่งการเพิ่มข้ึนของโคนอกจากจะ
เกิดจากแมโคในฟารมตามธรรมชาติแลว ยังซื้อเพิ่มมาจากตลาดนัดโค-กระบือดวย แตเกษตรกร
จําหนายโคออกจากฟารมได 4 ทาง  คือ จําหนายใหพอคารวบรวมทองถิ่น  พอคาปลีกชําแหละทอง
ถิ่น  จําหนายที่ตลาดนัดและจําหนายใหพอคาขายสงโคมีชีวิต โดยพอคาขายสงโคมีชีวิตรับซื้อโค
จากพอคารวบรวมทองถิ่นและจากตลาดนัด และจําหนายตอใหกับโรงงานแปรรูปเนื้อโค พอคาขาย
สงโคชําแหละและพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ  สวนพอคาขายสงโคชําแหละหาซื้อโคได 2 ทาง 
คือ รับซื้อจากพอคาขายสงโคมีชีวิตและหาซื้อเองจากตลาดนัด สวนพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ 
ถาเปนพอคาในทองถิ่นจะซื้อโคโดยตรงจากเกษตรกรมาฆาชําแหละเอง ถาไมใชพอคาขายปลีกใน
ทองถิ่นจะรับซื้อโคเปน 2 แบบ คือ ถาเปนโคมีชีวิตจะรับซื้อจากพอคาขายสงโคมีชีวิต ถาเปนซากจะ 
รับซื้อจากพอคาขายสงโคชําแหละ สําหรับโรงงานแปรรูปเนื้อโคจะรับซื้อโคมีชีวิตจากพอคาขายสง 
และรับซื้อซากโคชําแหละหรือชิ้นสวนชําแหละจากพอคาขายสงโคชําแหละ
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     เกษตรกร

พอคารวบรวมทองถิ่น ตลาดนัดโค-กระบือ                            พอคาปลีกชําแหละทองถิ่น

พอคาขายสงโคมีชีวิต

โรงงานแปรรูปเนื้อโค พอคาขายสงโคชําแหละ พอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ

พอคาขายสงผลิตภัณฑ พอคาขายปลีกผลิตภัณฑ

ผูบริโภค

แผนภาพที่ 1  วิถีการตลาดโคเนื้อ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2541)

คาใชจายการตลาดและสวนเหลี่อมการตลาด

คาใชจายการตลาด
1.  พอคาขายสงโคมีชีวิต

1. คาใชจายในการออกรับซื้อโคที่ฟารมของเกษตรกร คาใชจายสวนนี้พอคาหรือผูรับซื้อ
ตองจายไปนอกเหนือจากคาแรงงานหรือคาเสียเวลาของตนเอง คือจายใหกับตัวแทน
หรือผูรวบรวมโคไวให เพื่อสะดวกตอผูซื้อที่จะมารับซึ่งสามารถขนสงโคไดทันทีในแตละ
วันหรือแตละครั้ง  ซึ่งคาใชจายอาจเปนรายหัวตามราคาที่ตกลงกันไวหรือเหมาจายเปน
คร้ังๆไป
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2. คาใชจายในการขนสง เปนคาขนสงโคจากฟารมเกษตรกรหรือจากตลาดนัดไปยังแหลง
ฆาชําแหละ หรือมาขายสงตอใหพอคาอีกระดับหนึ่ง ราคาขึ้นกับระยะทาง จํานวนโค
และชนิดของยานพาหนะ

3. คาใชจายในการดูแลโคระหวางรอฆาชําแหละหรือจําหนายตอใหพอคารายอื่น ซึ่งเปน
คาอาหารสัตว คาจางผูดูแล คาน้ํา คาไฟฟาในคอก และคาสรางคอก สวนมากจะเปน
พอคาขายสงโคมีชีวิตที่มีผูซื้อรายยอยหรือพอคาขายปลีกชําแหละมาซื้อตอเปนประจํา 
หรือเลี้ยงดูเพื่อรอขายตอใหพอคาอื่นๆ  พอคาขายสงประเภทนี้ตองมีพื้นที่พอเพียงที่จะ
สรางคอกพักโคและตองมีแรงงานและทุนที่ตองใชในการดูแลและใหอาหารโค เพื่อมิให
โคสูญเสียน้ําหนักกอนขาย

4. คาธรรมเนียม และคาใชจายอื่นๆ เชน คาตั๋วรูปพรรณ  คาฉีดยาปองกันโรคหรือคายา
ทําลายเชื้อโรคกอนเคลื่อนยายและคาใชจายที่ไมถูกตองตามกฎหมายตามดานตางๆ
ระหวางเสนทางการขนสง เปนตน

2.   พอคาขายสงโคชําแหละ
1) อากรและคาธรรมเนียมการฆา  เมื่อตองการฆาชําแหละโคตองเสียอากรฆา

สัตวตามที่กําหนดในกฎกระทรวง  คือ  โคตัวละ 12 บาท  โดยจายใหกับหนวย
ราชการทองถิ่นนั้น ๆ สวนคาธรรมเนียมโรงฆาสัตวตัวละ 12 บาท  และคา
ธรรมเนียมโรงพักสัตวตัวละ 3 บาท จายใหกับเจาของโรงฆาซึ่งอาจเปนของ
เอกชนทั้งนี้ตามมาตรา  15 ใน พ.ร.บ.  ควบคุมการฆาสัตวและจําหนายเนื้อ
สัตว พ.ศ.  2535 ปจจุบันจายใหเทศบาลหรือ อ.บ.ต. ตัวละ 27 บาท สําหรับ
คาอาญาบัตร

2) คาจางฆาและชําแหละ  ในการจางฆาโคอัตราคาจางจะแตกตางกันไปในแต
ละทองที่และขึ้นกับจํานวนโคที่ฆาดวย  ฆาจํานวนนอยตัว  คาจางจะสูงกวา
การฆาจํานวนมากตัว ทั้งนี้คาจางฆาอาจจะรวมหรือไมรวมกับคาจางในการ
ทําความสะอาดเครื่องในวัวดวยตามแตการตกลง

3) คาขนสงซากโคชําแหละไปยังตลาดหรือเขียง หรือคาขนสงซากฯ  ไปสงพอคา
ขายปลีก คาใชจายสวนนี้ถาเปนการซื้อซากชําแหละจากพอคาขายสง  มักจะ
รวมอยูในราคาซากแลว นอกจากพอคาขายปลีกที่นําโคมาฆาและตองขนสง
เอง  และถึงแมวามีพาหนะขนสงเองไมตองจาง ก็ยังตองเสียคาใชจายคาน้ํา
มัน   เชื้อเพลิงและแรงงานตนเอง



C & B Production, UBU

15

3.  พอคาขายปลีก
1) คาเชาแผงในตลาด  ซึ่งทางผูใหเชาหรือเซงของแผงอาจเปนเทศบาลสุขาภิบาล

หรือเอกชน ที่จัดเตรียมหางรานหรือแผงหรือที่เรียกทั่วไปวาเขียงไวให คาเชา
โดยทั่วไปมีหลายรูปแบบ เชน ตลาดที่ดําเนินการโดยเอกชนและทําเลดี  ตองมี
การประมูลและทําสัญญาเชาโดยกําหนดระยะเวลายาวนานเทาใด  อีกทั้งบาง
แหงยังตองจายเพิ่มเปนรายอีกตางหากนอกเหนือจากตองจายคาประมูล สวน
ตลาดที่อยูในความดูแลของเทศบาลหรือสุขาภิบาล  อาจมีการประมูลหรือไมมี 
จายคาเชาเปนเดือนหรือเปนวันแลวแตกฎระเบียบของแตละเทศบาลหรือ
สุขาภิบาล

2) คาน้ํา คาไฟฟา และอื่น ๆ ในตลาด  ทางเจาของตลาดจะจัดเตรียมดวงไฟหรือ
อุปกรณที่ใหแสงสวางกอกน้ํา ใหแตละรานหรือแผง  โดยจัดมาตรวัดไฟฟาและ
น้ําไว แตละรานแยกกันเนื่องจากบางราน นอกจากตองการแสงสวางแลว  ยังมี
การใชพัดลมเพื่อคลายความรอนอีกดวย และสําหรับบางตลาดอาจมีการเก็บ
เหมาจายเปนรายเดือนและนอกจากนั้นยังมีคาเก็บขยะในแตละแผงดวย

3) คาอุปกรณและวัสดุในการจําหนายปลีก  ในการจําหนายปลีกเนื้อโคชําแหละ
ตองใชอุปกรณและวัสดุตาง ๆ เชน มีด มีดโต เขียง ตาชั่ง อุปกรณลับมีด 
กระดาษเปลา ถุงพลาสติก ใบตอง เชือกกลวยหรือยางรัดของ และเครื่องคิด
เลข

สวนเลื่อมการตลาด
สวนเหลื่อมการตลาดคือสวนแตกตางระหวางราคาที่ผูบริโภคจายกับราคาที่

เกษตรกรไดรับ ดังนั้น สวนเหลื่อมการตลาดหมายรวมถึง คาใชจายตาง ๆ ที่เกิดขึ้น เนื่อง
จากการทําหนาที่การตลาดของผูประกอบการเพื่อใหสินคาถึงมือผูบริโภค เรียกวา คาใช
จายการตลาดและผลตอบแทนของผูประกอบการหรือผูทําหนาที่การตลาดดวย (ราคาที่
เกษตรกรขายได + สวนเหลื่อมการตลาด = ราคาที่ผูบริโภคจาย)

สวนเหลื่อมการตลาดโคเนื้อในที่นี้ จะแบงดังนี้
กรณีที่ 1 สวนเหลื่อมและคาใชจายการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละที่

ซื้อโคมีชีวิตจากเกษตรกรโดยตรง
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กรณีที่ 2 สวนเหลื่อมและคาใชจายการตลาดของพอคาขายสงซากโคชําแหละที่ซื้อ
โคมีชีวิตมาจากเกษตรกร  และ

กรณีที่ 3  สวนเหลื่อมและคาใชจายการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละที่
ซื้อซากโคชําแหละมาจากพอคาขายสงซาก

กรณีที่ 1  คาใชจายการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ คาใชจายตาง ๆ ที่เกิดจาก
การดําเนินธุรกิจของพอคาโคนอกเหนือจากคาตัวโค ประกอบดวย
1. คานายหนาหรือคาสาย เปนคาบริการซื้อความสะดวกที่พอคาปลีกฯ จายใหกับพอคาหรือชาว

บานคนใดคนหนึ่งในหมูบานนั้นๆ ซึ่งเปนบุคคลที่เกษตรกรที่ตองการขายโคมาแจงความ
ประสงคตองการขายโคไว  และบุคคลคนนี้จะทําการแจงลวงหนาไปยังพอคาขายปลีกฯ  วาวัน
ไหน โคที่จะขายอยูที่ใด  ซึ่งพอคาขายปลีกฯ  จะเดินทางไปยังฟารมเกษตรกรที่ตองการขายโค
โดยตรง  เพียงแตทําการตอรองราคาโคเทานั้น  ชวยประหยัดเวลาและแรงงานตระเวณหาโค คา
นายหนาตกประมาณตัวละ100 บาท

2. คาขนสงเปนคาจางเพื่อบรรทุกโคไปยังสถานที่ฆาชําแหละ ซึ่งสวนมากระยะทางจะเปนตัว
กําหนดอัตราคาจาง การบรรทุกโค 1 ตัว หรือเต็มคันรถจะอยูในอัตราเดียวกัน ซึ่งพอคาขาย
ปลีกฯตามทองถิ่นสวนมากจะทําการซื้อและบรรทุกครั้งละ 1 หรือ 2 ตัวเทานั้น เพราะเกี่ยวกับ
เงินทุนที่ตองไปซื้อโคดวย แตถาพอคามีรถยนตบรรทุกของตนเองคาใชจายสวนมากก็เปนคาน้ํา
มัน      เชื้อเพลิงและคาเสียเวลา ในเขตทองที่เดียวกัน คาขนสง ประมาณตัวละ 100-200 บาท 
(ระยะทาง 15-20 กม.)

3. คาแรงงานไดแกคาจางตอนและจับเพื่อการขนสง ตัวละประมาณ  20 บาท
4. คาภาษีและคาธรรมเนียมตางๆ ในการซื้อโคมาฆาชําแหละ พอคาตองจายเงินคาตั๋วรูปพรรณ  

คาอาหารและธรรมเนียมตาง และคาภาษีรายไดรวมตัวละ 85 บาท
5. คาจางฆา โดยฆาชําแหละและผาซากเปน 4 สวน  รวมคาจางตัวละ 130 บาท
6. คาวัสดุบรรจุ ไดแก ถุง ใบตอง เชือกและอื่นๆประมาณตัวละ 30 บาท
7. คาใชจายในการดําเนินงาน ไดแกคาเชาแผง คาน้ํา คาไฟฟา และอุปกรณ เชน มีด เขียง เครื่อง

ชั่ง รวมประมาณตัวละ 26 บาท

กรณีที่ 2 คาใชจายของพอคาขายสงซากโคชําแหละ โดยซื้อโคมีชีวิตจากเกษตรกร นอกเหนือ
จากคาตัวโคประกอบดวย :
1) คานายหนาหรือคาสายตัวละ 100 บาท
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2) คาขนสงเพื่อเคลื่อนยายโคจากแหลงซื้อมายังที่ทําการหรือโรงพักสัตวหรือ     
โรงฆา ระยะทาง 5-10 กม. ตัวละ 100 บาท

3) คาแรงงานตอนโคขึ้นและลงรถยนต ตัวละ 20 บาท
4) คาภาษีและคาธรรมเนียมตางๆ รวมตัวละ 85 บาท
5) คาจางฆาชําแหละตัวละ 130 บาท

ตารางที่ 1  การคํานวณมูลคาและราคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ
รายการ สัดสวนการชําแหละโค (กก.) ราคาเฉลี่ย มูลคา

น.น.โคที่ฆา
(310 กก.)

รอยละ (บาท/กก.) (บาท/ตัว)

เนื้อแดง + เนื้อสัน 123 39.68 73 8,979
เศษเนื้อแดงติดเอ็น 20 6.45 54 1,080
เศษเนื้อแดง + เศษเนื้อติดมัน 6 1.94 28 168
กระดูก 18 5.81 1 18
พังผืด 2 0.65 - -
มัน 2 0.65 - -
     รวมซาก 171 55.16 - 10,245
หนัง 18 5.81 22 396
ขอขา 4 ขา 4.5 1.45 - -
กระดูกจากสวนหัว 8 2.58 - -
เครื่องในรวม 23 7.42 25 575
ล้ิน 0.5 0.16 40 20
หาง 3 0.97 8 24
สูญเสีย 82 26.45 - -
     รวม 310 100.00 49.39 * 11,260
ที่มา :  สํานักงานวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2541) : สํารวจเมื่อมีนาคม-เมษายน 2540
• : รวมสวนที่ขายไดทั้งหมด 228 กก. แตสวนที่จําหนายไดราคารวม 211.50 กก. 

กรณีที่ 3  คาใชจายการตลาดของพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ  โดยซื้อซากโคชําแหละจาก
พอคาขายสงซากโคชําแหละ นอกเหนือจากคาซากโคชําแหละประกอบดวย
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1) คาจางขนสงซากโค จากโรงฆาไปเขียงในตลาดเฉลี่ยตัวละ 50 บาท
2) คาเลาะกระดูกจากซากตัวละ 50 บาท
3) คาวัสดุบรรจุ ไดแก ถุง ใบตอง เชือก และอื่นๆตัวละ 30 บาท
4) คาใชจายในการดําเนินงาน ไดแก คาเชาแผง คาน้ํา คาไฟฟา และอุปกรณ เชน

มีด เขียง เครื่องชั่ง รวมตัวละ 26 บาท

ตารางที่ 2   สวนเหลื่อมและคาใชจายการตลาดของพอคาขายปลีกที่ทําการซื้อโคมีชีวิตมาทําการ
ฆาชําแหละเอง (กรณีที่ 1)
รายการ บาท/กก. รอยละ
ราคาที่เกษตรกรขายได 27.42 55.52
     คานายหนาซื้อโค 0.44 0.89
     คาขนสงจากฟารมไปโรงฆา 0.88 1.78
     คาแรงงานตอนขึ้น-ลงเพื่อขนสง 0.09 0.18
     คาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 9.86 19.96
     คาภาษีและธรรมเนียมการฆา 0.37 0.75
     คาจางฆา-ชําแหละ 0.57 1.15
     คาวัสดุในการจําหนาย 0.13 0.26
     คาดําเนินงาน 0.11 0.22
คาใชจายการตลาด 12.45 25.21
ผลตอบแทนของพอคาขายปลีก 9.52 19.27
     สวนเหลื่อมการตลาด 21.97 44.48
     ราคาขายปลีกเฉลี่ย 49.39 100.00
ไดผลตอบแทนทั้งตัวรวม (บาท) 2,169.00
ที่มา :  สํานักงานวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2541) : สํารวจเมื่อมีนาคม-เมษายน 2540

พอคาที่ซื้อโคมีชีวิตมาฆาชําแหละจําหนายปลีกเอง จะไดคาจําหนายสวนของหนัง 
เครื่องในและอื่นๆ ดวย
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ตารางที่ 3   สวนเหลื่อมและคาใชจายการตลาดของพอคาขายสงซากโคชําแหละและของพอคาที่นํา
ซากโคชําแหละมาขายปลีก (กรณีที่ 2 และ 3)
รายการ บาท/กก. รอยละ
ราคาที่เกษตรกรขายได 27.42 45.77
กรณีที่ 2
      คานายหนา 0.58 0.97
      คาขนสง 0.58 0.97
      คาแรงงาน 0.12 0.20
      คาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา 16.35 27.29
     คาภาษีและธรรมเนียมการฆา 0.50 0.83
     คาจางฆา-ชําแหละ 0.76 1.27
คาใชจายของพอคาขายสง 18.89 31.53
ผลตอบแทนของพอคาขายสง 7.69 12.84
หรือไดผลตอบแทนทั้งตัวรวม (บาท) 1,753.32 -
กรณีที่ 3  ราคาขายสงชําแหละ 54.00 90.14
      คาขนสงซาก 0.29 0.48
      คาเลาะกระดูก 0.29 0.48
      คาวัสดุ 0.18 0.30
      คาดําเนินการ 0.15 0.30
คาใชจายของพอคาขายปลีก 0.91 1.52
ผลตอบแทนของพอคาของปลีก 5.00 8.35
สวนเหลื่อมการตลาด 32.49 54.23
ราคาขายปลีกเนื้อชําแหละ 59.91 100.00
หรือไดผลตอบแทนทั้งตัวรวม (บาท) 855.00 -

หมายเหตุ : น้ําหนักโคมีชีวิต = 310 กก. น้ําหนักซาก = 171 กก.
   น้ําหนักหนังและเครื่องในและอื่นๆ = 57 กก. มูลคา 1,015 บาท
   น้ําหนักสูญเสีย = 82 กก.
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พอคาขายสงซากแกพอคาขายปลีกโดยไมรวมหนังและเครื่องใน 
ซึ่งพอคาขายสงจะจําหนายเอง รวมมูลคา 1,015 บาท

ฉะนั้น    คาสูญเสียน้ําหนักระหวางฆา/กก.น้ําหนักซาก
   = (27.42 * 82) + (27.42 * 57) - 1015  =  16.35 บาท/กก.
    171

ผลตอบแทนของพอคาแตละระดับ
(1) กรณีที่ 1  แสดงในตารางที่ 2
(2) กรณีที่ 2 และ 3 แสดงในตารางที่ 3
เมื่อพิจารณาผลตอบแทนของพอคาแตละระดับ ปรากฏวาพอคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละ

ซื้อโคมีชีวิตจากเกษตรกรมาฆาโดยตรง และจําหนายใหผูบริโภคจะไดรับผลตอบแทนเฉลี่ย 9.52 
บาท/กก. ตอซากรวมเครื่องใน หนัง และอื่นๆ หรือรวมตัวละ 2,169 บาท  มากกวาการซื้อซาก
ชําแหละจากพอคาขายสง ซึ่งไดผลตอบแทนเฉลี่ย 5.00 บาท/กก. หรือรวมตัวละ 855 บาท และพอ
คาขายสงซากโคชําแหละไดผลตอบแทนเฉลี่ย 7.69 บาท/กก. ตอซากรวมเครื่องใน หนัง และอื่นๆ 
หรือรวมตัวละ 1,753 บาท พอคาขายปลีกที่ซื้อโคมีชีวิตมาฆาชําแหละเองจะไดผลตอบแทนมากที่
สุด แตตองใชแรงงานมากหรือตองเสียเวลามาก บางครั้งอาจจะตลอดวันจนกวาจะจําหนายหมด 
แตตามความเปนจริงพอคาขายสงซากโคชําแหละจะไดผลตอบแทนมากที่สุด เนื่องจากพอคา
ประเภทนี้จะทําการขายสงซากในแตละวันจํานวนหลายตัว ทั้งนี้เพราะจํานวนพอคาขายสงซากแต
ละตลาดมีจํานวนนอยหรือมีเพียงรายเดียวและอาจขายสงหลายตลาด อีกทั้งแรงงานเฉลี่ยตอตัวที่
ใชจะนอยกวาพอคาอีก 2 ประเภทมาก

ในการคาขายซากโคชําแหละและขายปลีกเนื้อโค ข้ันตอนการตลาดและคาการตลาดตางๆ
สามารถทําการลดคาใชจายไดในเรื่องการขนสง โดยทําการขนสงแตละเที่ยวใหมากที่สุด เนื่องจาก
คาใชจายการขนสงจะเปนรายเที่ยว ไมใชรายตัว

ราคา
1. ราคาที่เกษตรกรขายได   เปนราคาที่เกษตรกรขายไดอาจจะที่ฟารมตัวเองหรือที่ตลาด

นัด หรือบางแหงเรียกวาราคาฟารม ซึ่งราคานี้ข้ึนกับตนทุนการผลิตไมเหมือนสินคา
จากโรงงานอุตสาหกรรม แตจะขึ้นลงตามภาวะโคที่มีมากหรือนอย หรือโดยเฉพาะชวง
ที่มีขาวการระบาดของโรคบางชนิด ราคาโคจะตกมาก บางครั้งไมสามารถจําหนายได
ไมวาจะอยูในภาวะใดก็ตาม เนื่องจากไมมีพอคามารับซื้อ ราคาที่เกษตรกรขายไดเกิด
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จากการตอรองราคา เมื่อโคขาดตลาดสามารถตอรองราคาขึ้นไดแตเมื่อโคมีมาก
เกษตรกรไมมีสิทธิ์ตอรอง

จากตารางที่ 4  และ 5 จะเห็นไดวาราคาที่เกษตรกรขายไดในชวง 5-6 ปที่ผานมา
เปลี่ยนแปลงไมมากนัก แตมีแนวโนมลดลงเมื่อเปรียบเทียบราคาระหวางป 2535-
2539 ราคาเกษตรกรขายไดเฉลี่ยลดลงจากตัวละ  7,791 บาท เหลือ 7,209 บาท
หรือลดลงรอยละ 1.43  ขณะที่ป 2542-2543 ราคาโคเนื้อเพิ่มข้ึน กลาวคือ โคที่มีน้ํา
หนักตัวประมาณ 300 กก. มีราคาตัวละ 10,000-15,000 บาท และราคายังคงเพิ่มข้ึน
จนกระทั่งถึงปจจุบัน (2545) ราคาที่เกษตรกรขายไดในแตละเดือนของแตละปไม
เหมือนสินคาเกษตรบางชนิดที่ข้ึนกับฤดูกาล เนื่องจากโคสามารถผลิตไดทั้งป และ
สวนมากผูเลี้ยงและตลาดอยูในทองที่เดียวกันหรือใกลเคียงกัน

เมื่อเปรียบเทียบราคาที่เกษตรกรขายไดในระหวางภาค พบวาเกษตรกรในภาค
ใตจําหนายโคไดราคาสูงกวาภาคอื่นๆ ทุกป และมีแนวโนมสูงขึ้น คือชวงระหวางป 
2535-3539 มีอัตราเพิ่มเฉลี่ยรอยละ 6.89 เนื่องจากปริมาณโคที่เลี้ยงในภาคนี้มีนอย
เมื่อเปรียบเทียบกับภาคอื่นและรายไดของประชากรอยูในระดับดี และเปนชาวมุสลิม
ที่บริโภคเนื้อโค  อีกทั้งสามารถสงออกไปมาเลเซียไดดวย ราคาในภาคอีสานจะต่ํา
กวาราคาในภาคอื่นๆ เนื่องจากมีการเลี้ยงกันมาก และถึงแมวาคนในภาคนี้จะนิยม
รับประทานเนื้อโค แตเนื่องจากรายไดคอนขางนอย จึงบริโภคไมมาก ในป 2535-39 
ราคาโคในภาคอีสานสูงกวาราคาในภาคเหนือ หลังจากนั้นมาราคาโคในภาคอีสาน
ตํ่ากวาภาคเหนือมาตลอด และทั้งสองภาคราคาโคมีแนวโนมลดลง กลาวคือ ชวงป 
2535-39 ภาคอีสานมีอัตราการลดลงเฉลี่ยรอยละ 7.38 โดยในป 2535 ราคาโคเฉลี่ย
ตัวละ 8,085 บาท ลดลงเหลือตัวละ 5,793 บาท ในป 2539 ขณะที่ภาคเหนือมีอัตรา
การเพิ่มเฉลี่ยรอยละ 1.26 โดยในป 2535 ราคาโคเฉลี่ยตัวละ 6,935 บาท เพิ่มข้ึน
เล็กนอยเปนตัวละ 7,170 บาท ในป 2539 สวนภาคกลางเมื่อเมษายน 2539 ราคาสูง
กวาภาคเหนือและอีสานเล็กนอย สําหรับราคาที่เกษตรกรขายไดเฉลี่ยทั้งประเทศ
ระหวางป 2535-2539 มีอัตราเพิ่มเฉลี่ยรอยละ  -1.43 โดยในป 2535 ราคาโคเฉลี่ย
ตัวละ 7,791 บาท ลดลงเหลือ 7,209 บาท ในป 2539  อยางไรก็ตาม นับต้ังแตป 
2542 เปนตนมาจนถึงปจจุบัน (2545) ราคาโคเนื้อของทุกภาคในประเทศไทยไดเพิ่ม
ข้ึนมาก
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     ตารางที่ 4   ราคาที่เกษตรกรขายไดเฉลี่ยทั้งประเทศ
เดือน/ป 2535 2536 2537 2538 2539 2540
ม.ค. 7,624 7,473 7,269 7,341 7,298 7,343
ก.พ. 7,742 7,528 7,260 7,390 7,317 7,352
มี.ค. 7,747 7,532 7,336 7,364 7,052 7,340
เม.ย. 7,899 7,186 7,325 7,205 7,659 7,478
พ.ค. 7,836 7,230 7,140 7,235 7,710 7,626
มิ.ย. 7,971 7,447 7,169 7,417 7,285 7,535
ก.ค. 8,106 7,059 7,190 7,372 7,116 7,422
ส.ค. 8,031 6,952 7,259 7,463 6,708 -
ก.ย. 7,899 7,079 7,238 7,362 7,064 -
ต.ค. 7,749 7,122 7,368 7,321 7,030 -
พ.ย. 7,376 7,231 7,324 7,294 7,122 -
ธ.ค. 7,516 7,254 7,431 7,305 7,141 -
เฉลี่ย 7,791 7,258 7,277 7,339 7,209 7,442
ที่มา : สํานักงานวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2541)
หมายเหตุ  :  เปนราคาเฉลี่ยทั้งประเทศของโคขนาดกลาง นน. 300 กก.

2.   ราคาขายสงตลาด กรุงเทพมหานคร
1. ราคาขายสงโคมีชีวิต เปนราคา ณ โรงฆาชําแหละ หรือสถานที่ที่สงมอบโคใหกับ

ผูซื้อรายตอไป ตลาด กทม.ซึ่งก็คือโรงฆากลวยน้ําไท เปนตลาดเดียวที่มีการซื้อ-
ขายเปนน้ําหนัก สวนตลาดอื่นซื้อ-ขายแบบเหมาตัว ราคาตั้งแตป 2535 จนถึง 
2538 มีการเคลื่อนไหวเล็กนอย ราคาเฉลี่ยป 2535 คือ 42.30 บาท/กก.  ปรับสูง
ข้ึนเปน 46.50 บาท/กก. ในป 2538

2. ราคาขายสงซากโคชําแหละ  เปนราคาขายสงซีกซายและซีกขวาและตัดเปน 4 
ชิ้น ไมรวมเครื่องใน หัว ขอเทาทั้ง 4 ขาง และหนัง  ตลาดขายสงซาก กทม.เปน
ตลาดเดียวที่มีการซื้อขายเปนน้ําหนัก  แตปจจุบันตลาดกลวยน้ําไทไดเลิกกิจการ
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แลว ราคาขายซากตั้งแตป 2535-38 แทบจะไมเคลื่อนไหว คืออยูที่ประมาณ 
52.38 บาท/กก.ซาก   ตลาดอื่นไมมีการรวบรวมขอมูล  และเมื่อมีการประกาศใช 
พ.ร.บ ควบคุมการฆาสัตวและจําหนายเนื้อสัตว พ.ศ. 2535  ทําใหมีการฆาสัตว
ไดโดยไมตองขออนุญาตลวงหนาเพียงแตแจงจํานวนที่จะฆาและจายคาธรรม
เนียมทําใหขอมูลการฆาสัตวทําไดลําบากขึ้น โดยเฉพาะหลังจากป 2540 เปนตน
มา สามารถฆาตามหมูบานไดเลย เพียงแคจายคาธรรมเนียมใหองคการบริหาร
สวนตําบล (อบต.) เทานั้น ซึ่งโดยทั่วไป ตัวละประมาณ 27 บาท

     ตารางที่ 5   ราคาที่เกษตรกรขายไดเฉลี่ยเปนรายภาคและเฉลี่ยทั้งประเทศ
                                                        หนวย : บาท/ตัว

ป/ภาค กลาง เหนือ อีสาน ใต เฉลี่ย
2535 - 6,935 8,085 8,338 7,791
2536 - 6,670 7,296 8,033 7,258
2537 - 7,169 7,052 8,449 7,277
2538 - 7,070 6,604 9,815 7,339
2539 7,768 7,170 5,793 10,510 7,209
2540 6,912 6,870 6,435 11,571 7,442
2543 10,793
2544 11,850
2545 12,485

ที่มา : สํานักงานวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2546)
หมายเหตุ :    1.  เปนราคาเฉลี่ยของโคขนาดกลาง นน. 300 กก.

      2.  เร่ิมรายงานขอมูลของภาคกลางเมื่อ เมษายน 2539 เปนตน
*   ขอมูลระหวาง ม.ค. - ก.ค. 2540

        *   คาเฉลี่ยจากการถวงน้ําหนักดวยจํานวนโคทั้งหมด

3.  ราคาขายปลีกเนื้อโคชําแหละตลาด กทม.
ราคาเนื้อโคไมไดมีการกําหนดราคาขั้นสูงเหมือนเนื้อสุกร เนื่องจากความนิยมในการ
บริโภคมีนอยกวา และมักไมมีปญหาการขาดแคลน ราคาจึงเปนไปตามราคาตลาด  
ราคาขายปลีกเนื้อโคสันนอกและราคาเนื้อแดงมีการเคลื่อนไหวนอยมาก กลาวคือใน
ป 2535 ราคาเฉลี่ย 70.12 บาท/กก. เพิ่มเปน 72.42 บาท/กก. ในป 2539
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ลักษณะตลาดของเนื้อโค
ลักษณะตลาดเนื้อโคในประเทศไทยสามารถแบงกลุมตามคุณภาพเนื้อไดเปน 5 กลุมดังตอ

ไปนี้ (ชัยณรงค, 2538)
1. ตลาดลูกชิ้นเนื้อ
2. ตลาดสดหรือตลาดเนื้อเขียง
3. ตลาดหางสรรพสินคา รานอาหารและโรงแรมระดับทั่วไป
4. ตลาดหางสรรพสินคา รานอาหารและโรงแรมระดับชั้น 1
5. ตลาดเนื้อโคนําเขาจากตางประเทศ

การแบงกลุมตลาดตามคุณภาพของเนื้อโคนี้ไดมาจากแนวคิดที่วาผูบริโภคในประเทศนั้น 
ประกอบดวยผูที่มีความหลากหลายในดานฐานะทางเศรษฐกิจ จึงทําใหมีความตองการเนื้อ
โคที่มีคุณภาพและราคาที่หลากหลายแตกตางกันออกไปอยางเห็นไดชัด ทั้งนี้ก็จะเปนไป
ตามหลักของการบริโภคที่เชื่อมโยงแนบแนนอยูกับฐานะทางเศรษฐกิจของผูบริโภค ซึ่งเปน
ประสบการณที่เคยเกิดขึ้นและยังคงอยูตลอดจนจะเกิดขึ้นซ้ําแลวซ้ําเลาในประเทศตางๆทั่ว
โลก

1. ตลาดลูกชิ้นเนื้อ คาดเดากันวาวัฒนธรรมการบริโภคลูกชิ้นของคนไทยนั้นไดมาจากชาวจีนใน
อดีต ซึ่งลูกชิ้นเปนสวนประกอบของอาหารจานดวนในยุคนั้น และจวบจนปจจุบันลูกชิ้นก็ยังได
รับความนิยมอยางแพรหลาย สําหรับเนื้อโคกระบือที่ใชทําลูกชิ้นนั้นตองการเนื้อแดงลวนๆ ที่ไม
มีไขมัน ทั้งนี้เพราะจะทําใหลูกชิ้นเกาะตัวกันแนน เมื่อรับประทานเปนสวนประกอบของ           
กวยเตี๋ยวแลวจะมีความรูสึกวาเนื้อแนนกรอบและรสชาติดีถูกปาก

ดังนั้นโคที่เหมาะสมจึงตองเปนโคที่มีกลามเนื้อเต็ม แตไมจําเปนตองอวน สวนอายุไม
จํากัด แตเนื่องจากคนไทยตองใชโคทํางานจึงไดสัตวที่มีอายุมากคือมากกวา 7 ปข้ึนไปเปนสวน
ใหญ ตลาดลูกชิ้นเนื้อนี้ปจจุบันนาจะมีปริมาณคอนขางสูงหรือไมตํ่ากวา 50%ของปริมาณโค
ทั้งหมดที่เขาฆา ดังนั้นถามีการฆาโคปละ 1 ลานตัว ก็จะมีโคในกลุมนี้ 5 แสนตัว และปจจุบัน
สวนใหญหรือกวา 90% เปนโคกระบือที่ลักลอบเขามาตามแนวชายแดน โดยเฉพาะอยางยิ่ง
จังหวัดทางภาคเหนือและอีสาน

สําหรับขอมูลซากของโคกลุมนี้ นาจะมีเปอรเซ็นตซากเพียง 52% ซึ่งหากคํานวณเปนน้ํา
หนักซากจากน้ําหนักมีชีวิต 400 กก. ก็จะไดซากเพียง 208 กก. ซึ่งก็จัดวาอยูในขั้นต่ําหากคิด
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จากมาตรฐานโคคุณภาพดี และสําหรับปริมาณเนื้อแดงนั้น นาจะมีเพียง 55% ของซาก ซึ่งหาก
คํานวณแลวก็จะไดเนื้อแดงเพียงประมาณ 115 กก. เทานั้น ในการตั้งราคารับซื้อโคมีชีวิตหาก
ต้ังราคาเนื้อแดงกิโลกรัมละ 70 บาท ก็จะไดราคาตัวละประมาณ 8,050-9,000 บาท

2. ตลาดสดหรือตลาดเนื้อเขียง ตลาดนี้หมายถึงเนื้อโคที่วางจําหนายที่เขียงตามตลาดสดทั่วไป 
ซึ่งเนื้อโคเหลานี้มีลักษณะเสนเนื้อหยาบ สีแดงเขมและไขมันสีเหลืองหุมพอประมาณ สวน     
ไขมันแทรกนั้นไมมีเลย ในดานความเหนียวนุมนั้นกลาวไดวาเปนเนื้อที่เหนียว ดังนั้นโดยทั่วไป
ผูบริโภคจึงนิยมนํามาหั่นเปนชิ้นบางๆ สําหรับประกอบอาหารที่ตองตมเคี่ยวนานๆ เชน แกง
เผ็ด แกงคั่วและเนื้อตุน เปนตน

โคกระบือที่เหมาะสมสําหรับตลาดนี้สวนใหญจะเปนสัตวที่ปลดจากการทํางานในไรนา
แลว อายุจึงมากกวา 7 ปข้ึนไป และเปนสัตวที่มีรูปรางสมบูรณแข็งแรงพอสมควร ไมอวนหรือ
ผอมเกินไป ตลาดทั่วไปนี้นาจะมีปริมาณขนาดกลางคือประมาณ 35% ของจํานวนโคที่เขาฆา
ในแตละป

เนื่องจากโคสําหรับตลาดนี้ตองมีเนื้อหนังและไขมันสะสมบางพอสมควร ดังนั้นเกษตรกร
จึงนิยมนําโคที่ปลดจากการใชงานมาเขาขุนระยะสั้นดวยอาหารขนเปนเวลาประมาณ 3 เดือน
จึงสงเขาฆา นอกจากนั้นจะมีการนําเอาโคที่รูปรางหรือโครงรางที่ดีจากกลุมวัวลูกชิ้นที่ลักลอบ
เขามาตามจังหวัดชายแดนมาขุนแบบนี้ดวยเชนกัน ดังนั้นในทางการคาจึงมีศัพทเฉพาะเรียกโค
แบบนี้วา วัวมัน ในดานการวางตลาดจําหนายนั้น หากไดเนื้อที่มีไขมันหุมซากสูงกวาก็มักนิยม
สงเขาไปจําหนายยังตลาดในกรุงเทพฯ เปนหลัก สวนตลาดตามตางจังหวัด อําเภอ ตําบลนั้น
จะใชเนื้อที่มีไขมันต่ํากวาหรือเปนเนื้อกระบือผสมปนเปกันวางจําหนาย

ในดานขอมูลซาก โคกลุมนี้จะมีเปอรเซ็นตซากประมาณ 55% ดังนั้น หากโคมีน้ําหนัก 
400 กก. ก็จะไดน้ําหนักซากเทากับ 220 กก. ซึ่งจัดวายังอยูในขั้นต่ํา ในสวนของปริมาณเนื้อ
แดงคิดจาก 60% ซากจึงไดเทากับ 132 กก. ซึ่งก็นับวาสูงกวาโคในกลุมแรก ซึ่งไดเนื้อแดงเพียง 
115 กก.

เนื่องจากเนื้อโคชนิดนี้หากเปรียบเทียบกับมาตรฐานสากลแลวถือวามีคุณภาพต่ํา 
(commercial grade) คือเนื้อเหนียว มีกลิ่นรสคอนขางคาวและฉุนแรง สีเขมคล้ํา เสนเนื้อ
หยาบ และมีไขมันหุมสีเหลือง ดังนั้นจึงเปนเนื้อที่เหมาะกับการนําไปปรุงอาหารชนิดที่มีการลด
ทอนความเหนียวไปแลวโดยอัตโนมัติ เชนการหั่นเปนชิ้นเล็กและบางมากกอนจะนําไปผัดกับ
น้ําพริกแกง เพื่อใหกลบกลิ่นรสที่คาวและฉุนแรงไปหมด ตอจากนั้นก็ไปตมเคี่ยวเปนแกงชนิด
ตางๆ จึงยิ่งทําใหเนื้อนุมมากขึ้นควบคูกันไปกับที่สวนประกอบเครื่องเทศของน้ําพริกแกงถูก
เคี่ยวและเขาไปแทรกตัวอยูในชิ้นเนื้อ ทําใหไดผลลัพธเปนแกงเนื้อที่เนื้อนุมและหอมกรุนดวย
สวนผสมของเครื่องแกงชนิดตางๆ นอกจากนั้นหากเปนภาคเหนือหรืออีสานก็มีการนําเอาเนื้อ
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ไปสับใหละเอียดกอนที่จะปรุงแตงดวยเครื่องเทศรสเผ็ดและเปรี้ยวจัดเปนลาบที่เปนที่ชื่นชอบ
ของคนไทยโดยทั่วไป

ดังนั้นจึงจะเห็นไดวาเนื้อโคกลุมนี้ ถึงแมวาเนื้อจะเหนียวก็ไมเปนอุปสรรคแตอยางใด สวน
กลิ่นรสนั้นคนไทยสามารถนําเอาเครื่องเทศเขามาเปนสวนประกอบไดอยางเหมาะสมอยูแลว 
แตอยางไรก็ตามการที่จะทําอาหารไทยเชนนี้นั้นจะตองใชเวลามาก ดังนั้นการที่แมบานจะมี
เวลามาทํากับขาวนั้นนับวามีนอยลงไปตามความเจริญทางวัตถุของบานเมือง ดวยวิถีชีวิตที่
เปลี่ยนแปลงไปของครอบครัวไทย โดยจะเปนชีวิตครอบครัวที่เรงรีบ แมบานก็ตองออกไป
ทํางานหาเงินเชนเดียวกับพอบาน ดังนั้นเนื้อโคที่จะนํามาทําอาหารจะตองมีการเปลี่ยนแปลง
โดยเฉพาะอยางยิ่งความนุม กลิ่นรสที่ไมฉุนแรง ตลอดจนตองมีไขมันแทรกอยูบาง ซึ่งเนื้อโค
แบบนี้ก็จําเปนที่จะตองไดมาจากโคพันธุดี การเลี้ยงดูตลอดจนการฆาและแปรสภาพที่ดี

3. ตลาดหางสรรพสินคา รานอาหารและโรงแรมระดับทั่วไป  ในระยะ 15-20 ปที่ผานมา
จํานวนประชากรไทยมีอัตราเพิ่มสูงขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งกรุงเทพฯและปริมณฑล ซึ่งมีความ
แออัดของประชากรมากกวา 11 ลานคน ประกอบกับการเรงพัฒนาดานการทองเที่ยวของ
หนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน ที่คาดกันวาจะมีนักทองเที่ยวเขามาปละกวา 15 
ลานคน ตลอดจนการอุตสาหกรรมที่พัฒนาในอัตราสูงขึ้นหลังวิกฤติเศรษฐกิจป 2540 ส่ิงเหลา
นี้เปนปจจัยใหไทยตองมีสถานที่จําหนายสินคาเครื่องอุปโภคและบริโภคตามแบบอยางชาติ
ตะวันตก ซึ่งก็คือตลาดหางสรรพสินคาในรูปแบบตางๆกันออกไป ตามความจําเพาะเจาะจง
ของกลุมประชากรตางๆ ไมเวนแมแตในตางจังหวัดและอําเภอรอบนอก

เนื้อโคที่เขามาวางจําหนายในหางสรรพสินคานั้นจะผานการตัดแตงเปนชิ้นสวนยอยแลว
บรรจุถาดโฟมสีขาวหอดวยกระดาษใส พีวีซี ติดสติ๊กเกอรบอกชื่อหางสรรพสินคา ชื่อชิ้นสวน
ขนาด น้ําหนักและราคาไวเรียบรอย โดยวางขายในตูเย็นที่เปดดานบนทําใหหยิบเลือกงาย รูป
แบบเชนนี้เปนที่นิยมและยอมรับกันอยางกวางขวาง เพราะมีความสะอาด มองเห็นเนื้องาย
และชัดเจน ทราบราคา ปริมาณหรือน้ําหนักและชื่อชิ้นสวนแนนอน ดังนั้นผูบริโภคจึงสามารถ
เลือกซื้อไดตรงกับความตองการของตนเองมากที่สุดไมวาจะเปนในดานของราคาหรือความ
เหมาะสมที่จะนําไปทําอาหารตามความตองการของตนเอง

จากรูปแบบการวางจําหนายเชนนี้ เจาของหรือผูดําเนินกิจการหางสรรพสินคาจึงจําเปน
จะตองจัดหาเนื้อโคที่มีสีและลักษณะของเนื้อที่จะทําใหผูบริโภคพอใจ และเชื่อถือเปนแกนหลัก 
สําหรับเนื้อโคที่นําเขามาวางจําหนายในตลาดหางสรรพสินคา รานอาหารและโรงแรมระดับทั่ว
ไปนั้น กลาวไดวาเปนเนื้อที่ไดจากโคที่ยังมีคุณภาพไมสูงนัก หากจะเปรียบเทียบกับมาตรฐาน
สากล ทั้งนี้เพราะหางสรรพสินคาทั่วไปก็ยังคงเนนการนําเสนอและแขงขันในดานราคาเปน
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หลัก ซึ่งจะโทษหางสรรพสินคาแตเพียงฝายเดียวก็ไมถูกนัก เพราะผูบริโภคเองไมมีความรู
ความเขาใจดีพอ ตลอดจนแมกระทั่งหนวยงานของรัฐเองก็ไมไดใหความสนใจเรื่องนี้มากนัก

ดังนั้นจึงจะพบวาเนื้อโคที่วางขายนั้น เปนเนื้อวัวมัน ซึ่งก็นํามาจากโคอายุมากที่ลักลอบ
เขามาตามแนวชายแดน แลวมีการคัดเลือกโครงรางกอนนําไปขุนดวยอาหารขนเปนเวลา
ประมาณ 3 เดือน และเนื้อที่ไดก็จะเปนเนื้อที่มีลักษณะหยาบ สีแดงเขม มีไขมันหุมสีเหลือง
อาจมไีขมนัแทรก มคีวามเหนยีวเพราะเปนโคทีม่อีายมุากแลว กอนสงซากเขาไปยงัหางสรรพสิน
คา พอคาเนื้อจึงมักนําซากไปแขวนบมในหองเย็นอุณหภูมิ 3-7oC เปนระยะเวลา 7 วันขึ้นไป
เพื่อใหเอนไซม cathepsine ภายในเนื้อเองนั้นไดมีโอกาสออกมายอยเสนใยของเอ็นและพังฝด
ภายในกอนเนื้อจนทําใหเนื้อนุมข้ึนเกือบเทาเนื้อจากโคขุนอายุนอยได ปจจุบันคาดกันวาเนื้อ
ชนิดนี้มีสัดสวนกวา 50% ของเนื้อโคที่วางจําหนายในหางสรรพสินคาทั่วไป

แตอยางไรก็ตามเปนที่นาสังเกตวาในบางหางสรรพสินคา รานอาหารและโรงแรมที่คนมี
การศึกษาระดับสูงนิยมเขานั้นมักจะไมมีเนื้อชนิดนี้เลย ทั้งนี้เพราะผูบริโภคเหลานั้นทราบความ
แตกตางไดดีจึงไมชอบซื้อนอกจากจะจําเปนจริงๆ แนวโนมในวันขางหนาจึงตองรอกันตอไปวา
จะมีการเปลี่ยนแปลงใดเกิดขึ้น ซึ่งคาดวาในระยะยาวนั้นเนื้อวัวมันคงจะตองลดสัดสวนลงไป
อีกอยางแนนอน

4. ตลาดหางสรรพสินคา รานอาหารและโรงแรมระดับชั้น 1  ตลาดระดับนี้กลาวไดวามีความ
พิถีพิถันและเจาะลึกอยางมีความรูในเรื่องของเนื้อโคที่จะนํามาบริการลูกคา ดังนั้นจึงมีการวาง
รายละเอียดเงื่อนไข (specification) ที่คอนขางจะเปนมาตรฐานสากลโดยมีการระบุขอความที่
เขมงวดในดานแหลงที่มาของสัตว วิธีการฆา แปรสภาพ การแชเย็น การตัดแตง ตลอดจนมาตร
ฐานของบุคลากรและโรงงานที่ดําเนินการ จึงทําใหมีผูจัดสงสินคาเนื้อโคไมกี่รายในประเทศ ทั้งนี้
เพราะตองมีการลงทุนสูงในดานตัวสัตว โรงฆา หองเย็น ตลอดจนหองตัดแตงและอุปกรณเครื่อง
มือที่เกี่ยวของ

เนื้อโคขุนที่ผลิตไดภายในประเทศนั้น มีความเปนมาคอนขางลุมๆดอนๆ โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งในชวงแรกๆของการพัฒนา ความจริงความรูเร่ืองการขุนโคในเมืองไทยนั้นกลาวไดวามีมาก
วา 40 ปแลว แตอุปสรรคสําคัญในระยะแรกๆ นั้น นาจะเปนเพราะผูขุนหรือทดลองขุนไมวาจะ
เปนบุคลากรในหนวยราชการหรือเอกชนก็ตามนั้น ไมไดมีความรูความเขาใจในเรื่องของขบวน
การผลิตเนื้อโคขุนอยางละเอียดลึกซึ้งมากพอ โดยอาจสรุปเปนขอๆไดดังนี้

ก. ความนุมของเนื้อ (tenderness)  ความนุมหรือความเหนียวของเนื้อเปนผลมาจาก
ปริมาณและความแข็งแรงของโครงขายพังผืดที่แทรกเขาไปหอหุมมัดกลามเนื้อ ซึ่ง
หากพังผืดเหลานั้นมีความแข็งแรงมากขึ้นก็จะทําใหเนื้อเหนียวมากขึ้นตามไปดวย 
และพังผืดที่มีความแข็งแรงขึ้นนั้นก็หมายถึงโคที่มีอายุมากขึ้นตามไปดวย ในทางกลับ
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กันหากโคอายุยังนอย เชน อายุตํ่ากวา 2 ปลงมา พังผืดเหลานี้ยังไมไดพัฒนาจนแข็ง
แรงมาก ผลลัพธคือเนื้อจะนุมกวา ดังนั้นผูขุนตองไมมองขามเรื่องอายุโคที่จะนํามาขุน
ซึ่งอายุเมื่อส้ินสุดการขุนหรือกอนสงโรงชําแหละอายุไมควรเกิน 3 ป มิฉะนั้นแลวเนื้อ
โคจะเหนียว และเมื่อสงเขาตลาดเนื้อจะถูกตีกลับ ซึ่งจะสงผลเสียระยะยาวตอความ
นาเชื่อถือของผูขุนโคนั่นเอง

ความเขาใจอีกจุดหนึ่งที่เกี่ยวของกับความนุมของเนื้อคือขบวนการบมซาก 
(ageing) ซึ่งเนื้อโคขุนทั้งหมดที่ส่ังเขาจากตางประเทศนั้นจะผานขบวนการบมซาก
มาแลว ตอเมื่อบมซากเสร็จเรียบรอยแลวจึงนําซากเหลานั้นมาตัดแตงเปนชิ้นสวน
บรรจุหีบหอสงเขามายังประเทศไทยโดยทางเรือตอไป ขบวนการบมซากคือการนํา
ซากโคขุนไปแชในหองเย็นอุณหภูมิระหวาง 3-10 oC ข้ึนอยูกับกรรมวิธีของบริษัท
นั้นๆเลือกใช การแชเย็นจะดําเนินการระหวาง 3-10 วัน ข้ึนอยูกับอุณหภูมิหองเย็นที่
ใช หากอุณหภูมิตํ่าอาจจะแชเย็นนานวัน ในขณะที่หากอุณหภูมิสูงก็จะใชระยะเวลา
ไมกี่วันจึงแลวเสร็จ ในระหวางการแชเย็นซากนี้จะทําใหมีเอมไซม cathepsine ออก
มาทําปฏิกิริยายอยสลายพวกพังผืดที่หอหุมรอบๆเซลและกลุมเซลของกลามเนื้อ จึง
ทําใหเนื้อมีความนุมกวาเดิมและอยางสม่ําเสมอ จากที่กลาวมานี้ ในระยะแรกๆของ
คนไทยนั้นไมทราบและเขาใจวาจุดนี้ก็เปนปจจัยที่มีผลตอความนุมของเนื้อจากซาก
โคขุนตัวหนึ่งที่จะนุมเหมือนๆและเทาๆกันกับซากโคขุนอีกตัวหนึ่งและทุกๆตัว ดังนั้น
หลังจากฆาแลวเราจึงไมไดบมซากเชนเดียวกับของตางประเทศ จึงปรากฏวาบางครั้ง
ก็จะไดซากนุมระดับหนึ่ง ตลาดยอมรับได แตในเวลาเดียวกันนั้นก็จะยังมีซากโคอีก
หลายตัวที่เนื้อเหนียวกวา และดวยความที่ผูผลิตโคขุนผลิตเนื้อที่มีความนุมไม
สม่ําเสมอเชนนี้เขาตลาดมาโดยตลอดจะโดยรูเทาหรือไมรูเทาทันกับความรูและ
เทคโนโลยีก็ตาม จึงทําใหบ่ันทอนความเชื่อถือของตลาดลงไปเรื่อยๆ ดังนั้นตลาดจึง
ลุมๆ ดอนๆ มาโดยตลอดระยะเวลา 30-40 ปที่ผานมา

ข. ปริมาณไขมันแทรก (marbling) เร่ืองไขมันแทรกนี้รูจักกันในวงการโคขุนวาลายมัน 
ซึ่งหมายถึงไขมันที่แทรกตัวอยูภายในมัดกลามเนื้อ โดยมีลักษณะเปนเสนเล็กๆยาว
และมีขนาดเทาไสดินสอ เกิดขึ้นมาไดเพราะโคไดรับอาหารพลังงานสูงจนเกินพอและ
เปนระยะเวลานาน จนเกิดภาวะอาหารพลังงานเหลือใชจึงถูกนําไปสะสมไวในรูป
ของไขมันแทรกในกลามเนื้อตางๆ ในรางกาย โดยเฉพาะอยางยิ่งบริเวณสันหลัง 
สะโพกและไหล ในเบื้องแรกคนไทยเราจริงๆนั้นไมรูจักเรื่องนี้เทาใดนักเพราะเปนเรื่อง
ของคนที่นําเขาเนื้อโคขุนจากตางประเทศเสียมากกวา หรือหากจะสนใจกันก็จํากัดวง
อยูเฉพาะภายในแวดวงของผูมีตําราของตางประเทศเทานั้น ตอมาเมื่อไดเร่ิมมีการ
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ทดลองขุนโคสงตลาด จึงเริ่มใหความสนใจกันมากขึ้น ทั้งนี้เพราะตลาดนั่นเองที่เปน
ผูบอกกลับมาวาหากจะผลิตโคขุนออกสูตลาดใหไดนั้นจะตองมีลายมันอยูบาง ทั้งนี้
เพราะตลาดนั้นรูจักไขมันแทรกจากที่นําเขามาจากตางประเทศนั้นเอง

อยางไรก็ตามในปจจุบันความรูดานโภชนาการของผูบริโภคเองก็ไดรับการ
พัฒนาไปมาก ประกอบกับขาวและการสื่อสารสามารถทราบกันไดอยางรวดเร็วและ
แมนยํามากขึ้น ดังนั้นการตื่นตัวในเรื่องของการบริโภคไขมันจากสัตวมากเกินไป ซึ่ง
จะเปนบอเกิดของโรคภัยไขเจ็บตางๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งโรคอวน โรคหัวใจ และโรค
ความดันโลหิต จึงทําใหผูบริโภคระมัดระวังการบริโภคไขมันจากสัตวมากขึ้น ซึ่งก็สง
ผลใหเนื้อโคขุนในตลาดไทยนั้นลดปริมาณไขมันแทรกในเนื้อตามไปดวย ซึ่งในอดีต
ตลาดตองการเนื้อโคขุนที่มีระดับไขมันแทรกระดับ 4 และ 3 แตปจจุบันลดลงมาเปน
เพียงระดับ 7 ซึ่งก็หมายถึงมีปริมาณไขมันแทรกเพียงเล็กนอยนั่นเอง สวนการที่จะไม
ใหมีไขมันแทรกเลยนั้นนาจะยังเปนไปไมไดทั้งนี้เพราะผูทําตลาดยังคงตองการเห็น
ลายมันอยูบาง เพื่อเปนหลักประกันวาโคนั้นไดผานการขุนมาอยางแทจริงแลวนั่นเอง 
ประกอบกับตองการใหเนื้อยังคงความอรอยเชนเดิมไวไดดวย ดังนั้นจึงตองการใหมี
ไขมันแทรกอยูบาง

จากภาวะความตองการของตลาดเชนนี้ นับวาเปนผลดีกับผูเลี้ยงโคขุน ทั้ง
นี้เพราะยิ่งตลาดตองการเนื้อที่มีปริมาณไขมันแทรกต่ําเทาใดก็ยอมหมายถึงระยะ
เวลาในการขุนยิ่งนอยลง ยกตัวอยางเชนโคลูกผสมบราหมันกับชาโรเลหที่จะผลิตให
ไดเนื้อโคขุนระดับไขมันแทรก 3 และ 4  จะตองใชเวลาขุนกวา 8 เดือนขึ้นไป ทั้งนี้
เพราะหากใชเวลานอยกวานี้จะทําใหปริมาณไขมันแทรกไมไดตามเกณฑของตลาด 
แตตอมาตลาดตองการเพียงระดับ 7 เทานั้น ซึ่งก็ใชเวลาขุนเพียง 4-6 เดือนเทานั้น 
และจากการเปลี่ยนแปลงเชนนี้ก็ทําใหตนทุนคาอาหารของผูเลี้ยงโคขุนต่ํากวาเดิมไป
ดวย ซึ่งนับวาเปนผลดีกับผูเลี้ยงดวย

ในอนาคตนั้นหากภาวะตลาดยังคงเปนเชนปจจุบัน คาดวาความตองการ
ของตลาดยังคงเปนเชนเดิมคือตองการเนื้อที่มีไขมันแทรกระดับ 7 คงไมตองการลด
ลงถึงระดับ 8 หรือ 9 เพราะแทบจะไมมีไขมันแทรกอยูเลย ซึ่งจะทําใหไมมีความชุม
ฉํ่า เมื่อรับประทานจะมีความรูสึกวาแหง สงผลใหรูสึกไมอรอย

ค. พันธุโคสําหรับขุน หลายคนอาจจะสับสนในเรื่องพันธุโคที่จะนํามาขุนใหไดเนื้อคุณ
ภาพดีวาตองเปนพันธุโคเนื้อเทานั้น หรือสามารถนําโคนมเพศผูเขาขุนไดดวย แตถา
หากจะดูตัวอยางในตางประเทศเชนสหรัฐอเมริกาที่มีพื้นที่ประเทศกวางใหญ นิยมใช
โคเนื้อมาขุนเพราะในแงเศรษฐกิจแลวโคเนื้อมีตนทุนการผลิตต่ํากวา และปริมาณ
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เนื้อแดงของโคเนื้อมากกวาเล็กนอย ซึ่งจะไดกลาวในรายละเอียดในบทที่เกี่ยวกับ
การเลี้ยงโคขุนและคุณภาพเนื้อ

5. ตลาดเนื้อโคนําเขาจากตางประเทศ เนื้อโคจากตางประเทศนับวาเปนเนื้อโคขุนคุณภาพดีที่ยึด
ครองตลาดหางสรรพสินคาของเมืองไทยมาตั้งแตแรกเริ่ม เนื่องจากในอดีตโคเนื้อสวนใหญที่เขาโรง
ฆาของไทยเปนโคที่มีอายุมาก ปลดจากงานในไรนาและไมไดผานการขุนมากอน ดังนั้นจึงเปนไปไม
ไดเลยที่จะหาเนื้อโคขุนภายในประเทศมาปอนความตองการของตลาดนี้ ซึ่งผูบริโภคสวนใหญเปน
คนที่ทํางานตามสถานทูตของประเทศตะวันตก ประกอบกับคนเหลานี้ก็มีสิทธิทางการทูตที่จะสั่งเนื้อ
โคขุนคุณภาพดีๆ เขามาจากประเทศของตนเองโดยไมเสียภาษีได ดังนั้นจึงเทากับวาเปนการเผย
แพรแนะนําเนื้อโคขุนจากประเทศเขาเหลานั้นใหกับตลาดไทยไปดวยในตัว

ผูที่มีหนาที่เกี่ยวของกับการสั่งเนื้อโคขุนคุณภาพสูงจากตางประเทศเหลานี้จึงมักจะรูจักแต
ชิ้นสวนชั้นยอดของโคเนื้อเทานั้น เชน Strip loin, Rib eye และ T-bone steak เปนตน โดยลืมไปวา
อันที่จริงแลวในโคทั้งตัวนั้นยังมีชิ้นสวนอื่นๆอีกมากมายที่นาจะนําเขามาทดสอบตลาด นอกจากนั้น
แลวจะสังเกตไดวาชิ้นสวนเหลานี้จะอยูแถวๆบริเวณสันหลังแทบทั้งนั้น ที่เปนเชนนี้ก็เพราะวาชาว
ตางประเทศผูส่ังเขาเหลานั้นเปนพวกทํางานในสถานทูตมีสิทธิไดรับการยกเวนภาษี ดังนั้นเขาจึงสั่ง
เขามาแตเฉพาะชิ้นสวนชั้นยอดจริงๆ เทานั้น ตอมาเมื่อคนไทยที่ทํางานตามสถานทูตหรือเคย
ทํางานที่เกี่ยวของไดออกมาทําธุรกิจสวนตัวไดเร่ิมจากการเปดที่ขายในหางสรรพสินคาเพื่อบริการ
ลูกคากลุมนี้และหลายรายไดขยายกิจการจนตราบเทาทุกวันนี้

นอกจากนั้นแลวในชวงสงครามเวียตนามนั้น การมีทหารอเมริกันมาตั้งฐานบินและเรือรบ
ตลอดจนการสงกําลังบํารุงจากพื้นที่ของประเทศไทยไปยังเวียตนามนั้น ก็ไดทําใหมีคนไทยเปน
จํานวนมากที่เขาไปทํางานตามแคมปตางๆ ของทหารอเมริกัน ซึ่งก็มีบางสวนที่ตองเขาไปทําหนาที่
ดานหองเย็นและเนื้อสัตว จึงไดรับความรูความชํานาญดานนี้กันมากมายและเมื่อสงครามเวียตนาม
ส้ินสุดลงแลว คนเหลานี้จึงไดแยกยายกระจัดกระจายกันเขาสูตลาดแรงงานในหางสรรพสินคาทําให
การจําหนายเนื้อโคที่นําเขามาจากตางประเทศแพรหลายมากยิ่งขึ้น

ปจจุบันการนําเขาโคขุนจากตางประเทศนับวันจะเพิ่มข้ึนทุกป ซึ่งสวนใหญเปนเนื้อโคขุนที่มี
อายุนอยคือประมาณ 18-24 เดือน ผานการขุนประมาณ 5 เดือนเปนอยางต่ํา ลักษณะเนื้อจะมีเสน
คอนขางละเอียด มีไขมันแทรกในระดับปานกลางถึงระดับสูง สีเนื้อจะมีสีแดงแบบดอกชบา โดยเขา
มาเปนกอนใหญขนาดประมาณ 3-6 กก.  บรรจุถุงพลาสติคชนิดทนควานเย็นและดูดอากาศออก
แลวหรือที่เรียกวาสูญญากาศ (vacuum pack) สวนการใชความเย็นนั้น อาจไดทั้ง 2 ลักษณะคือ แช
เย็นอุณหภูมิ 3 oC กับแชแข็ง –20 oC เนื้อโคเหลานี้จะผานการฆาอยางไดมาตรฐานความสะอาด
เปนสากล ตอจากนั้นจึงนําซากไปแชเย็นตามขบวนการบมซากไมตํ่ากวา 7 วัน กอนจะนํามาตัดแตง
เปนชิ้นสวนบรรจุถุงสูญญากาศและสงเขามาไทยทางเรือตอไป
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การสงออกและการนําเขา

1. การสงออก
1.1 การสงออกโคพันธุและโคมีชีวิต  มีการสงออกโคพันธุนอยมาก มีบางที่สงไปลาวและ        

มาเลเซีย ดังตารางที่ 6  ตามรายงานของกรมศุลกากร มูลคาการสงออกคอนขางต่ําคือตัว
ละประมาณ 4,000 บาท

ตารางที่ 6    ปริมาณและมูลคาการสงออกโคเนื้อมีชีวิต
ประเทศ 2537 2538 2539 2544

ตัว พันบาท ตัว พันบาท ตัว พันบาท ตัว พันบาท
มาเลเซีย 19,83

5
37,568 14,19

6
61,784 16,90

1
80,734 3,342 47,567,800

กัมพูชา - - - - - - 2 14,000
ลาว - - - - - - - -
เม็กซิโก 150 3,773 - - - - - -
รวม 19,98

5
41,341 14,19

6
61,784 16,90

1
80,734 3,344 47,581,800

ที่มา : กรมปศุสัตว (2546)

สวนการสงออกโคมีชีวิตอื่นๆ ตามขอมูลของกรมศุลกากรมีทุกป แตจํานวนไมแนนอน และ
ก็เปนจํานวนที่ถูกตองตามกฎหมายเทานั้น ตามสถิติโคมีชีวิตสงออกไปมาเลเซียมากที่สุด 
เร่ิมมีจํานวนสูงขึ้นตั้งแต 2536 คือ 9,037 ตัว  และในป 2539 เปน 16,901 ตัว อยางไรก็
ตาม ดานกักกันสัตวระหวางประเทศ กองควบคุมโรคระบาด กรมปศุสัตว รายงานวาป 
2540, 2541, 2542, 2543 และ 2544 มีการสงออกโคมีชีวิตจํานวน 21,157; 17,841; 
4,064; 2,160 และ 3,344 ตัว ตามลําดับ แตตามสภาพความจริงการลักลอบสงออกมี
จํานวนไมนอยแตไมสามารถตรวจสอบได

1.2 การสงออกเนื้อโค กระบือ  มีการสงออกทั้งรูปเนื้อสดแชเย็น หรือแชแข็ง (เนื้อมีกระดูกติด
และไมมีกระดูกติด) แตมีปริมาณไมมาก เนื้อที่จะสงออกไดตองมีคุณภาพดีซึ่งไทยผลิตได
ไมมากนัก อยางไรก็ตามลิ้นและตับก็สงออกไปญี่ปุนไดมาก ป 2538 สงออกทั้งเนื้อและ
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อ่ืนๆทกุชนดิรวม 46.2 ตัน มลูคา 6.926 ลานบาท ป 2539 สงออก 21.8 ตัน มลูคา 1.88 ลาน
บาท

1.3 การสงออกหนังโค กระบือ  มีทั้งในรูปแหง  สดโดยหมักเกลือ และฟอกหรือฟอกแลวยอมสี  
สงออกในรปูฟอกมากทีสุ่ดรองลงมาคอืสดและแหง ตามลาํดบั สงออกไปยงั เยอรมนั ฮองกง  
ไตหวัน  มาเลเซีย  อินโดเซีย จีน  สิงคโปร และเกาหลี เปนตน ป 2538 สงออกหนังทุกชนิด
รวม 17,323.5 ตัน มูลคา 6,645.822 ลานบาท และในป 2539 สงออกลดลงเหลือ 
11,323.7 ตัน มูลคา 4,827.855 ลานบาท ซึ่งอาจเกิดจากอุตสาหกรรมเครื่องหนังในไทย
เพิ่มข้ึน จึงทําใหจํานวนหนังที่สงออกลดลง

2. การนําเขา
2.1 การนําเขาโคพันธุ  การนําเขาโคเนื้อป 2534 รวม 14,884 ตัว ลดลงเหลือ 28 ตัว ในป 2538 

และเพิ่มเปน 150 ตัว ในป 2539 สวนมากนําเขาจากออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกาและบราซิล
2.2 การนําเขาโคอื่นๆ  เปนการนําเขาโคเพื่อชําแหละเพื่อบริโภค สวนใหญนําเขาจากประเทศ

เพื่อนบาน คือพมา ลาว กัมพูชา ในชวง 5 ปที่ผานมามีแนวโนมสูงขึ้น กลาวคือ ป 2535 นํา
เขารวม 2,300 ตัว ป 2539 นําเขา 20,163 ตัว ซึ่งเปนตัวเลขนําเขาที่ถูกกฎหมาย แตความ
จริงมีการลักลอบนําเขามากกวานี้มาก การนําเขาโคมีชีวิตทั้งเพื่อเปนโคพันธุและเพื่อการ
บริโภคเพิ่มมากขึ้นจาก 26,024 ตัว ในป 2540 เปน 185,319 ตัว ในป 2544 (แสดงไวใน   
ตารางที่ 7)

2.3 การนําเขาเนื้อโค-กระบือ มีการนําเขาทั้งในรูปเนื้อสดแชเย็นหรือแชแข็ง ซึ่งเปนทั้งชนิดมี
กระดูกติดและไมมีกระดูกติด ซึ่งเนื้อมีกระดูกติดจะนํามาใชในโรงแรม ภัตตาคาร และ      
ซุปเปอมารเก็ต เพราะมีราคาคอนขางสูง สวนเนื้อไมมีกระดูกติด สวนมากนํามาใชใน      
อุตสาหกรรมแปรรูปอาหารสําเร็จตางๆ เชน ไสกรอก น้ําสปาเก็ตตี้กระปอง หรือทําฟาส
ฟูดสประเภทแฮมเบอรเกอร  ในแตละปมีการนําเขาคอนขางมาก ป 2535 นําเขา รวม 
1,217 ตัน เพิ่มเปน 2,270 ตัน ในป 2536 และลดลงเหลือ 1,232 ตัน ในป 2539 ขณะที่ใน
ระหวางป 2540-2545 การนําเขาโคลดจํานวนลงเล็กนอย ดังแสดงในตารางที่ 8 ซึ่งนําเขา
จากออส-เตรเลียและอเมริการมากที่สุด รองลงมาคือนิวซีแลนดและเนเธอรแลนด และมา
จากประเทศอื่นๆเล็กนอย  นอกจากนี้ยังมีการนําเขาเนื้อโค กระบือปรุงแตง หมักเกลือ หรือ
ทําแหงแลวลมควัน  ป 2536 และ 2538 นําเขามากกวา 100 ตัน สวนป 2539 นําเขาเกือบ 
200 ตัน โดยนําเขาจากออสเตรเลียมากที่สุด รองลงมาคือสหรัฐอเมริกาและฝรั่งเศส แตมี
บางที่นําเขาจากอังกฤษ บราซิลและญี่ปุน
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2.4 การนําเขาหนังโค กระบือ ซึ่งแยกเปน 4 ประเภท คือหนังแหง หนังสดหรือหนังดิบหมักเกลือ  
หรือหนังที่มีการทําใหไมเสียโดยวิธีอ่ืน และหนังฟอก  ในจํานวนนี้หนังสดหมักเกลือมีการ
นําเขามากที่สุด ป 2538 นําเขาหนังสด 51,653 ตัน เพิ่มเปน 61,190 ตัน ในป 2539   สวน
หนังกระบือนําเขารวม 45,112 ตัน ซึ่งปริมาณการนําเขาหนังโคเพิ่มข้ึนทุกป ทั้งนี้เนื่องจาก
โคในประเทศมีนอย หนังที่ไดไมเพียงพอกับอุตสาหกรรมเครื่องหนัง
สวนการนําเขาหนังฟอกซึ่งเปนตัวเลขรวมทั้งหนังโคและกระบือ ทั้งหนังเปนตัวและครึ่งตัว
หรือเปนชิ้นสวน มีการฟอกหลายแบบคือฟอกแลวยอมสีมีลวดลาย หนังทั้งตัวฟอก ฟอกขั้น
ตนดวยพืช ดวยอะลัมและดวยวิธีอ่ืนๆ ป 2538 นําเขารวมทุกชนิด 108,895 ตัน มูลคา 
5,722.24 ลานบาท และในป 2539 รวม 119.075 ตัน มูลคา 6,206.93 ลานบาท

2.5 การนําเขาน้ําเชื้อพันธุ  นําเขาเพื่อปรับปรุงพันธุโดยนํามาผสมเทียม ป 2539 นําเขาทั้ง      
น้ําเชื้อโคเนื้อและโคนม รวม 670 กก. (รวมภาชนะที่บรรจุ) นําเขาจากสหรัฐอเมริกามากที่
สุด คือ 290 กก. รองลงมาคือ ออสเตรเลียและสวีเดน จํานวน 110 และ 100 กก. ตาม
ลําดับ

ตารางที่ 7  สถิติจํานวนโค-กระบือที่นําเขาประเทศ ป 2535-2544
ตัว : Head

ป โค กระบือ
2535(1992) 9,092 5,367
2536(1993) 11,256 10,447
2537(1994) 7,658 3,473
2538(1995) 5,312 482
2539(1996) 18,710 8,124
2540(1997) 26,024 8,893
2541(1998) 98,838 36,485
2542(1999) 126,319 68,901
2543(2000) 104,661 66,190
2544(2001) 185,319 71,257

           ที่มา :  กรมปศุสัตว (2546)

สรุปปญหาดานการตลาด
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1. วิธีการซื้อขายเหมาตัวทําใหเกษตรกรที่ไมมีความชํานาญเสียเปรียบพอคาเสมอ
2. ราคาโคมีชีวิตที่เกษตรกรไดรับคอนขางต่ําเมื่อเทียบกับราคาขายสงและราคาขายปลีก
3. การลักลอบฆาโคมีปริมาณคอนขางมาก โดยประมาณวาสูงถึง 66 %ของจํานวนโคที่ฆาทั้ง

ประเทศ ทําใหรัฐขาดรายได
4. การลักลอบนําเขาตามแนวชายแดนมีผลกระทบตอผูเลี้ยงภายในประเทศ
5. สหกรณผูเลี้ยงโค กระบือยังมีไมมากและยังไมเขมแข็งพอ
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